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Как изготовить информационную бомбу в домашних условиях? Этот вопрос
мучает всех: директоров и студентов, государственных и доморощенных
пиарщиков, звёзд Ютуба и российской эстрады. Секреты изготовления
скандалов раньше передавались из уст в уста. Сегодня о них Вам
рассказывают на ТВ и в Интернете. Слышащий, да услышит. Видящий,
да увидит. Хотите прозреть? Вы жаждете знать, что есть правда, а что —
вымысел? Тогда эта мини-книга для Вас! — Кому был выгоден Конец света?
— Зачем был изготовлен золотой бюст Путина? — Кто, где и с какой целью
проводит одиночные пикеты? — Как по-пиаровски правильно применять
Фотошоп? — Надо ли обниматься на улицах? Ответы на эти вопросы вы
найдете в расшифрованной лекции одного из сильных практиков российского
PR. Разбор современных информационных взрывов — досконально, подробно
— Вашему вниманию. Узнайте формулу информационного взрыва сегодня,
чтобы не оказаться под завалами информации завтра!
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Роман Масленников
Анатомия «ВзрывПакета».


Секреты информационного взрыва
 


Вступление
 


Вашему вниманию – мои новейшие наработки по созданию настоящих ураганных инфор-
мационных поводов.


Формат «мини-книги» будет соблюден. Никакой воды. Только практика.
Конечно, Вы вправе послушать аудио– запись данного вебинара – купить или скачать1.


Но книга есть книга. И здесь есть бонусы! Какие – сами увидите в Приложениях.


P.S. Конечно, я мог бы опубликовать данный текст в виде статьи. Мне не хотелось бы
быстрого обесценивания предложенной информации. Первыми ею точно должны воспользо-
ваться избранные.


Вперед!


Роман Масленников
Автор книг «СуперФирма», «СуперЛичность», «СуперКонсалтинг», «101 совет по PR»


и др.


1 http://makingofpr.ru/productshop/goods/ – магазин инфо-продуктов – лекций о PR



http://makingofpr.ru/productshop/goods/
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Предупреждение!


 
Данная мини-книга является стенограммой одноименного аудио-семинара. Поэтому,


текст в ней – «как есть». Не сильно корите меня за это. Это опять же преследует 2 цели: эко-
номия и шифровка информации. Кто захочет, тот поймет! А чтобы был стимул за то, что вы
решились продраться через «надиктованный текст», – (признаюсь, сам часто ругаю авторов,
которых хочется прочесть, но у которых книги надиктованы), – вот вам подарки за некомфорт-
ное чтение.
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Бонусы


 
Все, кто купит данную книгу – получит от меня бесплатную 15-минутную консультацию


по скайпу. Добавляйте меня – prmaslennikov, чтобы условиться о времени. А может быть, все
произойдет сразу!


Когда данный материал выйдет в виде полноценной книги – вычитанной, отредактиро-
ванной, комфортной для чтения – вы узнаете об этом первыми! Жду Вас в скайпе.
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Введение в информационную взрывотехнику


 
Я директор пиар-агентства «Простор», и в последнее время, где-то год мы специализи-


руемся на «взрывных» пиар-акциях. Это, как правило, разовые проекты, и это, как правило,
высокоэнергетические и, в принципе, если по цене – недорогие вещи, если суммировать по
полученному эффекту.


Что такое «ВзрывПакет» вообще расскажу коротко, как мы к нему пришли и как его
делать, что для этого нужно, схема, и в конце – примеры. А уже в самом заключении можно
попробовать что-то из ваших кейсов разобрать или покреативить, такой мозгоштурм устроить
по какому-то конкретно одному наименованию: бренду, персоне – чему угодно.


В общем, клиенты к нам стали обращаться с такими задачками, типа: «У нас денег
немного», – но у всех «немного» – это разные понятия: от пятидесяти тысяч до пятисот. И
их всех объединяла главная задача: «Мы хотим быстро выйти на рынок, быстро о себе расска-
зать». У кого-то открывался какой-то дорогущий СПА-комплекс, у кого-то открывался интер-
нет-портал, кто-то начинал свою карьеру в модельном бизнесе – в общем, как правило, это
такие, новые фирмы, в разной степени бюджета, охвата. То есть: малый бизнес, средние биз-
нес-персоны, но все начинали, так скажем. Все были на старте, все были готовы к информа-
ционному взрыву. При этом они знали, что реклама – это когда дорого, и это когда гарантиро-
ванно выходит. То есть: в определенное время вышла определенная статья, сюжет, еще что-то.
И это было для них дороговато.


Но мы хотим, чтобы точно! Мы хотим, чтобы с гарантиями! Мы хотим, чтобы, так ска-
жем, с рекламным эффектом именно по точности выхода! То есть: в такой-то срок должно
что-то про нас выйти. И круг изданий! Прям иногда указывались телеканалы, телепорталы. То
есть: хотим рекламу, но не за рекламные деньги. «И при этом мы хотим, – говорили клиенты, –
пиар-эффекта от этого размещения, так скажем, от этой рекламы». Что они имели в виду? То
есть: чтобы это рекламу прочитали, заметили, потому что реклама, с одной стороны, выходит
вовремя, но ее никто не «смотрит», то есть вызывает она предубеждения, у кого-то рвотный
рефлекс, у кого-то еще что-то – ну, реклама есть реклама, что бы там рекламные агентства
нам не говорили. А пиар-эффект – это, соответственно, чтобы зацепило, чтобы читали, чтобы
прочли, заинтересовались, полюбили, сделали покупку, зашли на сайт. То есть: чтобы этой
информации доверяли.
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И реклама и пиар одновременно


 
И мы думали: как же все это совместить – положительные характеристики рекламы и


положительные характеристики пиара? Потому что пиар – это (и мы старались до этого объяс-
нять), в принципе, все это знают, что это не сразу, это работает как в гомеопатических дозах,
это нужно постепенно-постепенно, и только потом мы выйдем на определенный объем. «Мы
не готовы ждать», – такой был ответ.


В принципе, есть способ совместить положительные характеристики рекламы и эффект
пиара самый простой. Кто может догадаться?


Сделать что-нибудь взрывное!
Ну об этом мы расскажем. Кроме этого?


Совместить рекламу и пиар?
Да! О «ВзрывПакете» я чуть-чуть попозже расскажу.


В социальной сети, может, какой-то…
Ну почти!


Вирусный ролик!
Вирусные ролики…


Флэшмобы какие-нибудь, я не знаю…
Ну, возможно, возможно. Но вирусный ролик нужно же посеять, да? Флешмоб, в прин-


ципе, соберется-не соберется. Ну тоже вариант, как бы «врыв-пакеты» такие вещи допускают.
Это размещение у ТОПовых блогеров. То есть там у Тёмы, у Варламова, у Носика, у Сер-


гея Мухамедова, ottenki-serogo – не книжка это, все знают, это блог популярный! То есть: выхо-
дит вовремя, как вы договоритесь с блогером, и эффект соответствующий – все доверяют. Тот
же Артемий Лебедев публиковал отзывы о том, что Артемий хрень всякую не опубликует. «Мы
доверяем вашему выбору», и поэтому эффект, соответственно, пиаровский. То есть: доверие
к информации, все интересуются, потом, спустя еще какое-то время, заходят туда снова. Это
один вариант.


Получается, пост будет с плашкой «реклама»?
В принципе, это без разницы. Это тоже, скажем так, не более чем вежливость. А на самом


деле эффект, что без плашки, что с плашкой… даже раньше посты размещались без какой-
то специальной плашки, но он подписывал, что это реклама или где-то в комментариях про-
скакивало, но «реклама» ничего, в принципе, не снимает – это блогер, это его мнение, это его
цензуру прошло. Неважно, может быть, цензура прошла по бюджету, типа: «Хороший бюджет
– давайте», – но это мы не знаем! То есть, в принципе, эффекта можно достичь публикацией у
ТОПового блогера – вариант. Цены там известные – от десяти тысяч, пятьдесят, сто пятьдесят.
Самое дорогое – триста тысяч. Размещение – всё!


Пост, даже, скорее всего, он выйдет в ТОП, даже если не выйдет, это можно за небольшие,
относительно к этим деньгам, сделать (там от пяти тысяч; если промо – там еще какие-то вещи).
В принципе, вариант, но иногда не всем подходит, иногда не все знают, иногда все боятся
блогосферы, иногда думают, что ЖЖ умер – в общем, разные могут быть причины, и поэтому
это могут не рассматривать.
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5 частей информационной бомбы


 
 


Основные и компенсирующие действия
 


Как альтернатива блогам, и как, в принципе, может быть дополнение к ним – собственно,
концепция «ВзрывПакета». Что это такое? Ну если коротко, то «ВзрывПакет»  – это пять
составных частей.


Это новость, какая-то идея (формулу идеи я тоже чуть позже скажу).
Второе – это посев этой идеи, то есть гарантированные вещи на определенных местах


все-таки нужны.
Третье – это посев в блогах, то есть вывод записи в ТОП-ЗО. Вот это основные вещи. То


есть: посев в гарантированных информационных агентствах (одна-два, не больше) и посев в
блогах – это, в принципе, основа основ, это основные действия.


Есть и компенсирующие действия, которые дополняют «ВзрывПакет», делают его более
«взрывным», продолжительным по времени и, в принципе, управляемым. Компенсирующее
действие – это комментирование того, что выходит. Ну, грубо говоря, вышла там на «Комсо-
молке» публикация или на «МК», но не упомянут бренд. Или на «РИА-новостях» сделали
фотку, написали, кто этот человек, не написали, от какого он заведения – ну, логично. И тут
вступают наши комментаторы. То есть: все, что выходит, они комментируют. «А вот, я знаю
этого товарища, я знаю этот клуб, я там был», – в общем, комментарии доделывают то, что не
доделано в основном тексте.
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Конец ознакомительного фрагмента.


 
Текст предоставлен ООО «ЛитРес».
Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную версию на ЛитРес.
Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa, MasterCard, Maestro, со счета


мобильного телефона, с платежного терминала, в салоне МТС или Связной, через PayPal,
WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонусными картами или другим удобным Вам спо-
собом.



https://www.litres.ru/roman-maslennikov/anatomiya-vzryvpaketa-sekrety-informacionnogo-vzryva/?lfrom=160208279&amp;ffile=1
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