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Аннотация
В книге речь идет про то, какие ошибки допускает

большинство рекламодателей при подаче рекламных объявлений
в печатных изданиях, а так же наружной рекламе. Это
практическое руководство по созданию рекламных материалов.
В конце книги имеется чек-лист, по которому легко исправить
существующие ошибки объявления и разработать максимально
эффективное обращение к клиентам! Кроме того, описаны
некоторые технологии продаж, которые можно применять в
работе. Для маркетологов, руководителей, специалистов по
рекламе.
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И.К. Федотова
32 ошибки в рекламных

объявлениях или
почему ваша реклама

неэффективна!
Книга написана на основе анализа свыше 350 рекламных

модулей более двух десятков газет, журналов и обилия на-
ружной рекламы. В данном практическом руководстве со-
держится более 100 наглядных примеров, поясняющих рас-
пространенные ошибки рекламодателей. Доказано на прак-
тике – изменение всего лишь одного слова в рекламном объ-
явлении может существенно увеличить эффективность! А
если Вы примените все инструменты по созданию рекламно-
го объявления, которые описаны в книге, то увеличите отда-
чу в несколько раз!

В конце книги имеется чек-лист, который позволяет легко
проверить вашу рекламу на эффективность и не допустить
ошибок!

Все используемые в книге рекламные объявления и сооб-
щения взяты из открытых источников средств массовой
информации, в которых указанные материалы были разме-



 
 
 

щены для всеобщего сведения. Указанные рекламные мате-
риалы приводятся лишь с целью иллюстрирования тех или
иных аспектов рекламной деятельности, и их размещение
в книге носит исключительно информационно-познаватель-
ный характер. Я признаю наличие авторских прав в отно-
шении указанных рекламных материалов и не ставлю целью
присвоение этих прав.



 
 
 

 
От автора

 
Уважаемые рекламодатели!
Реклама – двигатель торговли! И если не давать рекламу,

то бизнес не может полноценно развиваться. В то же вре-
мя, многие ошибочно полагают, что чем больше рекламный
бюджет, тем больше прибыли компания получит.

Но реклама эффективна не по объему бюджета, а по свое-
му содержанию – что вы пишите, на что привлекаете. Содер-
жание делает ее качественной. Качественная реклама озна-
чает большой отклик ваших потенциальных клиентов. Если
вы даете много некачественной рекламы, то какой результат
ждать?

Дело в том, что есть определенные моменты, которые вли-
яют на эффективность рекламного сообщения. И если они
не учитываются, то отдача вас не порадует.
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