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Аннотация
Конспект лекций, составленный в соответствии с

Государственным образовательным стандартом высшего
образования, поможет систематизировать полученные ранее
знания и успешно сдать экзамен или зачет по дисциплине
«Коммерческое право». Издание предназначено для студентов,
преподавателей и аспирантов юридических вузов и факультетов.
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ЛЕКЦИЯ № 1. Коммерческое
право как отрасль права.

Предмет, метод и принципы
коммерческого права

 
 

1. Коммерческое право
как отрасль права

 
Коммерческое право является одной из отраслей права,

которая регулирует коммерческую или торговую деятель-
ность. Коммерческое право принято считать подотраслью
гражданского права. Гражданское и коммерческое право ре-
гулируют сходные между собой отношения. Коммерческое
право регулирует товарный оборот, который является ча-
стью имущественного оборота.

Коммерческое право – совокупность правовых норм, раз-



 
 
 

работанных для обслуживания товарного оборота и регу-
лирующих взаимоотношения между профессиональными
предпринимателями. Коммерческое право представляет со-
бой комплекс норм частного права. Оно регулирует отно-
шения между предпринимателями или с их участием в про-
цессе осуществления последними предпринимательской де-
ятельности.

Следует различать науку «Коммерческое право» и учеб-
ную дисциплину «Коммерческое право». Учебная дисци-
плина – это краткий свод основных положений науки «Ком-
мерческое право». Учебная дисциплина «Коммерческое
право» служит для ознакомления с данной отраслью права
студентов, специалистов, которые получают первоначальное
знание о науке и самой отрасли. Наука «Коммерческое пра-
во» – это наиболее глубокое теоретическое знание об отрас-
ли «Коммерческое право», полученное научными методами.
Наука коммерческого права изучает саму отрасль права, ее
закономерности, принципы, становление, развитие.

Сегодня, по мере того как в России развивается товарный
рынок, существует необходимость постепенного обособле-
ния коммерческого права. Коммерческое право постепенно
из подотрасли гражданского права становится самостоятель-
ной отраслью права. Одним из существенных условий отне-
сения страны к государству с развитой рыночной экономи-
кой является наличие коммерческого права как самостоя-
тельной отрасли, которая существует наряду с гражданским



 
 
 

правом.



 
 
 

 
2. Предмет, метод и принципы

коммерческого права
 

Слово «коммерция» произошло от латинского слова
«commercium» – «торговля».

Предмет коммерческого права – регулирование профес-
сиональной торговой деятельности, коммерческие отноше-
ния, отношения между субъектами по купле-продаже объек-
тов торгового оборота. Предмет коммерческого права – ком-
мерческая (торговая) деятельность как один из видов пред-
принимательской деятельности, т. е. такой деятельности, ко-
торая направлена на получение прибыли в результате торго-
вых сделок. Под торговой деятельностью следует понимать
последовательность взаимосвязанных между собой действий
по продвижению товара от производителя к потребителю.

Метод правового регулирования – способы и приемы ре-
гулирования отношений между субъектами с учетом отли-
чительных черт предметов правового регулирования. Для
коммерческого права характерен в большей степени диспо-
зитивный метод регулирования торговых отношений.

Диспозитивный метод регулирования подразумевает:
1) равенство по отношению друг к другу участников тор-

говых отношений;
2)  возможность выбора участниками торговых отноше-

ний вариантов своих действий в процессе организации тор-



 
 
 

говой деятельности;
3)  возможность включения в договоры обязательств по

взаимному усмотрению сторон.
Для некоторых отношений, которые регулируются ком-

мерческим правом, характерен императивный метод. Он
предполагает наличие между субъектами отношений власти
и подчинения, а также наличие правовых норм, которые обя-
зательны для исполнения. Императивным методом, к при-
меру, регулируется торговая деятельность в государственной
сфере. Таким образом, в коммерческом праве в качестве ме-
тода правового регулирования используются как диспози-
тивный, так и императивный метод, однако с преобладанием
диспозитивного.

Принципы коммерческого права:
1) признание равенства участников коммерческих отно-

шений, которые регулируются гражданским законодатель-
ством;

2) неприкосновенность собственности;
3) свобода договора;
4) запрет на произвольное вмешательство какого-либо в

частные дела коммерсанта;
5) беспрепятственное осуществление гражданских прав;
6) восстановление нарушенных прав;
7) судебная защита нарушенных прав;
8) дозволенная направленность частноправового регули-

рования.



 
 
 

Принцип неприкосновенности собственности обеспечи-
вает собственникам возможность обладания своими полно-
мочиями по владению, пользованию и распоряжению своим
имуществом.

Принцип свободы договора предполагает возможность
предпринимателей самостоятельно решать вопросы заклю-
чения, изменения, расторжения договора, определять виды
договоров и их условий, выбирать контрагентов по договору,
если это не противоречит законодательству.

Принцип беспрепятственного осуществления частных
прав закреплен в Конституции Российской Федерации от 12
декабря 1993 г. и характеризуется свободным использовани-
ем своих способностей и имущества для предприниматель-
ской и иной не запрещенной законом экономической дея-
тельности.

Принцип равенства участников коммерческих отноше-
ний создает равноправные условия для предпринимателей
независимо от их организационно-правовой формы и фор-
мы собственности.

Принцип судебной защиты нарушенных прав закрепляет-
ся Конституцией РФ (ст. 46), по которой нарушенные пра-
ва защищаются в соответствии с подведомственностью дел,
определяемой процессуальным законодательством РФ.



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 2. Соотношение

коммерческого права с
предпринимательским,
гражданским правом.

Соотношение коммерческого
и торгового права

 
 

1. Соотношение коммерческого
права с предпринимательским,

гражданским правом
 

Сравнивая коммерческое и предпринимательское право,
нужно отметить, что они схожи по своему предмету. Тем
не менее коммерческое право и предпринимательское право
– разные отрасли права. Предпринимательское право регу-
лирует отношения, складывающиеся в сфере предпринима-
тельской деятельности, т. е. такой деятельности, которая на-
правлена на получение прибыли. Торговая деятельность яв-
ляется частью предпринимательской деятельности. Понятие
предпринимательской деятельности намного шире торговой



 
 
 

деятельности. К предпринимательской деятельности отно-
сятся, кроме торговли, оборот ценных бумаг, банковская де-
ятельность, организация юридических лиц и др. Так как по-
нятие торговли более узкое, чем понятие предприниматель-
ства, то коммерческое право имеет и более узкий предмет
правового регулирования, чем предпринимательское право.

Как уже было сказано выше, коммерческое право явля-
ется подотраслью гражданского права, так как регулирует
сходные отношения – товарный оборот, являющийся состав-
ной частью имущественного оборота. Для коммерческого
права, так же как и для гражданского права, характерно на-
личие диспозитивного метода правового регулирования.



 
 
 

 
2. Соотношение коммерческого

и торгового права
 

Между коммерческим и торговым правом существует
значительное различие. Торговое право – это элемент подго-
товки специалистов в советское время. В постсоветское вре-
мя активно развивается коммерческое право. В настоящее
время в современной литературе термины «коммерческое
право» и «торговое право» довольно часто употребляются
как синонимы. Термин «торговое право», как правило, часто
употребляется в США и некоторых странах Западной Евро-
пы (во Франции, Германии и др.). В этих странах торговое
право понимается как право, регулирующее профессиональ-
ную торговую деятельность. В России принято употреблять
понятие «коммерческое право».

Между тем современное коммерческое право нельзя счи-
тать правопреемником советского торгового права. Совет-
ское торговое право не рассматривалось юристами как са-
мостоятельная отрасль права, а значит, торговое право не
имело ни своего предмета, ни метода правового регулиро-
вания. Советское торговое право носило комплексный ха-
рактер, которое объединяло в себе нормы самых разных от-
раслей советского права (гражданского, административного,
трудового, уголовного и т. д.), которые хоть каким-нибудь
образом имели отношение к торговле. Современное коммер-



 
 
 

ческое право в России формируется заново как самостоя-
тельная отрасль права со своим предметом, методами, прин-
ципами. Кроме того, характер торгового оборота в России
слишком сильно отличается от характера торгового оборота
в бывшем СССР, а значит, прежнее право советской торгов-
ли в настоящее время совершенно неактуально.



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 3. Современные

мировые системы гражданского и
торгового (коммерческого) права

 
На современном этапе выделяются три главные системы

построения гражданского и торгового (коммерческого) пра-
ва:

1) франко-германская система (или дуалистическая);
2) гражданско-монистическая;
3) торгово-монистическая.
Как видно из названия первой системы, она преимуще-

ственно распространена в таких странах, как Франция и Гер-
мания. Помимо этих двух стран, такая система построения
гражданского и торгового права действует во многих дру-
гих странах, преимущественно находящихся в Западной Ев-
ропе. К таким странам с дуалистической системой постро-
ения гражданского и торгового права относятся Испания,
Португалия, Бельгия, Люксембург, Нидерланды и др. Фран-
ко-германской эта система называется потому, что именно
эти страны оказали особое влияние на подобную систему по-
строения гражданского и торгового права в других странах.
Дуализм такой системы построения гражданского и торго-
вого права заключается в том, что в данных государствах
одновременно существуют и действуют гражданские и тор-



 
 
 

говые кодифицированные нормы права. В настоящее время
во Франции действуют Гражданский кодекс 1804 г. и Тор-
говый кодекс 1807 г. Эти кодексы были приняты при Напо-
леоне, и в дальнейшем на их основе принимались аналогич-
ные кодексы и в других странах с дуалистической системой
построения гражданского и торгового права. В современной
Германии также одновременно существуют и действуют Гер-
манское гражданское Уложение 1896 г. и Торговый кодекс
1897 г.

Суть торгово-монистической системы построения граж-
данского и торгового права заключается в том, что в стра-
не действует только Торговый кодекс при отсутствии Граж-
данского. Яркий пример тому – США. В Соединенных Шта-
тах действует единообразный Торговый кодекс, в то время
как единый для всего государства Гражданский кодекс от-
сутствует. Гражданские правоотношения в США регулиру-
ются на уровне штатов. Поэтому в каждом штате США име-
ется свое гражданское законодательство, а вот торговое зако-
нодательство едино для всех США в целом. Можно предпо-
ложить, что объединение торгового законодательства проис-
ходит в США значительно быстрее, чем объединение граж-
данского законодательства.

Как видно из приведенных примеров, дуалистическая си-
стема построения гражданского и торгового права характер-
на для стран с романо-германской системой права, а торго-
во-монистическая система построения гражданского и тор-



 
 
 

гового права присуща странам с англосаксонской системой
права.

При гражданско-монистической системе построения
гражданского и торгового (коммерческого) права в стране
действует только Гражданский кодекс и отсутствует отдель-
ный Торговый кодекс. Гражданский кодекс отчасти регули-
рует и торговые отношения. Примером подобной системы
построения гражданского и торгового (коммерческого) пра-
ва является Российская Федерация. Такое положение объяс-
няется тем, что в нашей стране торговые (коммерческие) от-
ношения находятся только в стадии своего развития, и, как
уже было сказано, коммерческое право является для Рос-
сии новой отраслью права, существующей всего несколько
лет. Кроме России, гражданско-монистическая система по-
строения гражданского и коммерческого права существует
во многих странах бывшего соцлагеря в Восточной Европе
(в Украине, Республике Беларусь и др.), так как социалисти-
ческая экономика не предполагала широкое развитие ком-
мерческих (торговых) связей.



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 4. Периодическая

классификация коммерческого
права. Современный этап развития

мирового торгового права
 
 

1. Периодическая классификация
коммерческого права

 
Торговое право развивалось в Европе в XI–XIX вв. н. э.

Можно выделить три основных этапа его развития:
1) итальянский период;
2) французский период;
3) немецкий период.
Такое наименование этапов не случайно, оно обусловлено

тем, что в определенные периоды времени каждая из трех
названных стран (Италия, Франция, Германия) друг за дру-
гом превращались по мере своего развития в центры миро-
вой торговли и, следовательно, развивали новое в законода-
тельстве в области торгового оборота.

Итальянский период развития торгового права (XI–
XV вв.) – время зарождения капиталистических отношений,
время зарождения торгового права. В это время итальян-



 
 
 

ские государства становятся центром мировой торговли. По-
являются торговые города-государства (Генуя, Флоренция и
др.). Основу экономики таких городов-государств составля-
ла именно торговля. Одним из элементов возникающего тор-
гового права становится морское средневековое право, ос-
нованное на морских обычаях. Морское право формирует-
ся в итальянских государствах потому, что в силу географи-
ческих условий итальянские государства осуществляли тор-
говлю преимущественно морским путем. В 1494  г. выхо-
дит книга Луки Пачолли «Трактат о счетах и записях». В
этом трактате Лука Пачолли обобщил опыт ведения бухгал-
терского учета в Венеции и описал метод двойной бухгал-
терской записи, а также дал основные понятия современной
бухгалтерии: баланс, дебет, кредит. Во время рождения тор-
гового права в XI–XV вв. принимаются законы, которые спе-
циальным образом регулируют трудовые отношения.

Во Французский период (XVI–XVII вв.) возрастает роль
Франции как торговой державы. В этот период во Франции
формируется сильное торговое сословие, которое пользует-
ся поддержкой со стороны государства. В XVII в. во Фран-
ции предпринята попытка кодификации: издается кодифи-
цированный общегосударственный правовой акт, регулиру-
ющий торговые отношения – Торговый ордонанс 1673  г.
Этот Ордонанс послужил началу становления торгового пра-
ва. В 1807  г. издан Торговый кодекс Наполеона, который
действует во Франции и по сей день, а в XIX в. применял-



 
 
 

ся путем заимствования или оказания сильного влияния на
развитие торгового права во многих других государствах то-
го времени (в Италии, Бельгии, Голландии, Швейцарии).

В Немецкий период (XVIII – начало XX вв.) большое вли-
яние на развитие торгового права в Европе и мире оказа-
ли немецкие государства. В 1861 г. тогда еще разрозненные
немецкие государства принимают общий Торговый кодекс.
После объединения немецких государств в 1871  г. в  еди-
ную Германию и принятия в 1896 г. общегерманского Граж-
данского кодекса Торговый кодекс 1861 г. был переиздан в
1897 г., чем значительно способствовал дальнейшему эко-
номическому объединению Германии, а также способство-
вал принятию Торгового кодекса в других государствах (в
1899 г. на основе германского Торгового кодекса был принят
Торговый кодекс в Японии).



 
 
 

 
2. Современный этап развития

мирового торгового права
 

60-е годы XX в. называют торговой революцией, так как
именно в этот период произошло резкое увеличение объе-
ма продаж и сбыта товаров. Кардинально изменились мето-
ды организации производства и торговли, между производ-
ством и торговлей установилась тесная взаимосвязь. В США
и Западной Европе развивается маркетинг – изучение спроса
на товар. Начинают серьезно изучать и анализировать рабо-
ту по сбыту и снабжению, развивается предварительное ис-
следование потребности в производимом товаре и возмож-
ностей его продажи. В результате изучения спроса и пред-
ложения стало выгодно производить именно столько това-
ров, сколько их можно реализовать, благодаря чему предот-
вращается появление дефицита на определенный товар и не
происходит его перепроизводство. На рынках появляются
крупные оптовые продавцы. Они создают условия для вли-
яния интересов потребителей на развитие производства, на
улучшение качества товаров, для расширения ассортимента
товаров. В торговом обороте появляются высокопрофесси-
ональные посредники, которые специализируются в различ-
ных отраслях экономики. В результате возникновения клас-
са посредников многие предприятия – производители про-
дукции (особенно крупные) освободились от обязанностей



 
 
 

сбыта своего товара и сосредоточили свои усилия на внедре-
нии новых технологий для более рационального производ-
ства. Во всех развитых странах созданы мощные торговые
сети, которые в состоянии довести товар до самых разных
групп потребителей.

Произошедшая торговая революция потребовала соот-
ветствующего правового обеспечения. Торговое право стало
быстро развиваться. Прежде существовавшие торговые ко-
дексы стали обновляться, а где их не было – приниматься. Во
второй половине XX в. в США принят единообразный Тор-
говый кодекс. В Великобритании в 70-е гг. XX в. был при-
нят целый ряд законов торгового права: Закон о справедли-
вой торговле, Закон о недобросовестных договорных усло-
виях, Закон о купле и продаже и др. Во второй половине
XX в. принимается большое количество международных со-
глашений по вопросам торговли (например, Венская конвен-
ция ООН 1980 г. о договорах международной купли-прода-
жи товаров). Активизируется деятельность международной
торговой палаты. Создаются различные международные ор-
ганизации: Комиссия ООН по праву международной торгов-
ли (ЮНИСТРАЛ), Конференция ООН по торговле и разви-
тию (ЮНКТАД). В 1994 г. страны Европейского союза при-
няли Общеевропейский кодекс частного права, первая часть
которого называется «Принципы европейского договорного
права». Она является своеобразным Торговым кодексом Ев-
ропейского союза.



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 5. Развитие

коммерческого права в России
 

Становление и развитие коммерческого права в России
проходило по основным этапам, связанным с историческим
развитием Российского государства:

1) дореволюционный этап;
2) советский этап;
3) постсоветский (современный) этап.
До 1917 г. в России торговые отношения регулировались

различными законодательными актами гражданского права,
и никогда не было самостоятельного торгового кодекса. В до-
революционном этапе развития коммерческого права выде-
ляются два основных периода.

1. Зарождение российского торгового права пришлось на
середину XVII в. В это время были приняты:

1) Соборное Уложение 1649 г.;
2) Торговый Устав 1653 г.;
3) Новоторговый Устав 1667 г.
Особая глава Уложения 1649 г. была посвящена городам.

Частновладельческие «белые» слободы в городах передава-
лись из рук феодалов «на государево имя». Посадские лю-
ди получили право монопольной торговли в городах, посто-
янная (в лавках) крестьянская торговля в городах была за-



 
 
 

прещена. Торговый устав 1653 г. установил единую пошлину
с продаж. В 1667 г. Новоторговый устав упорядочил вопро-
сы внешней торговли. По этому Уставу иностранным куп-
цам запретили розничную торговлю на русских рынках, чего
для обеспечения экономической независимости страны бы-
ло мало. Нужно было активно вести внешнюю торговлю, а
для этого требовалось овладеть выходом на морское побере-
жье.

2. Зарождение российского капиталистического торгово-
го права пришлось на конец XIX – начало XX вв. В 1887 г.
был принят Торговый устав, а в 1903  г., когда появилась
необходимость упорядочить торговую деятельность различ-
ных обществ, он был переработан. В 1903  г. был принят
Устав торгового судопроизводства, который определил по-
рядок создания и деятельности коммерческих судов, кото-
рые решали все споры, связанные с торговым оборотом.

Особенностью советского этапа с 1917 по 1991 гг. стало
то, что советское государство отказалось от коммерческого
права в его общемировом понимании. В 1917 г. утратили си-
лу все прежние Уставы, регламентирующие порядок торго-
вого оборота. В советский период, когда экономика являлась
полностью государственной, появилась идея создания такого
коммерческого права, которое бы сочетало в себе админи-
стративно-правовые и имущественно-стоимостные элемен-
ты. Сам рынок в Советском Союзе был заменен плановой си-
стемой хозяйствования, следовательно, коммерческое (тор-



 
 
 

говое) право стало неактуально и не развивалось.
В современной России с 1991 г. торговое (коммерческое)

право стало заново развиваться. Становление коммерческо-
го права в России происходит по мере становления и разви-
тия товарного рынка. Инфраструктура товарного рынка по-
ка еще развита недостаточно, а это, в свою очередь, меша-
ет развитию коммерческого права. В то же время пробелы
и недостатки в правовом регулировании тормозят развитие
коммерческих отношений. В результате всего этого развитие
коммерческого права в России идет очень медленным тем-
пом.

Указом Президента РФ № 2171 от 16 декабря 1993 г. «Об
общеправовом классификаторе отраслей законодательства»
был утвержден Общеправовой классификатор отраслей за-
конодательства, где выделено законодательство о торговле.

Принятый в 1994–2001 гг. Гражданский кодекс Россий-
ской Федерации (ГК РФ) совершенствует регулирование
имущественных отношений, тем не менее много видов пра-
вовых отношений в сфере торгового оборота осталось вне
пределов регулирования ГК РФ. Это, например, организа-
ция бирж, деятельность посредников, приемка продукции,
возврат тары и др. В Российской Федерации издан Закон РФ
от 7 февраля 1992 г. № 2300-1 «О защите прав потребите-
лей», который предусматривает возможности защиты прав
гражданина от злоупотреблений со стороны производителя.

В настоящее время становление коммерческого права в



 
 
 

России продолжается. Во второй половине 2006 г. вступили
в силу федеральные законы: Федеральный закон от 13 мар-
та 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе», Федеральный закон от 26
июля 2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции».



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 6. Источники
коммерческого права РФ

 
Источник права – нормативный акт, содержащий право-

вые нормы, которые регулируют общественные отношения.
В Российской Федерации принято большое количество нор-
мативных актов, регулирующих отношения участников тор-
гового оборота. Коммерческое законодательство представ-
ляет собой нормативные акты, которые содержат нормы раз-
личных отраслей права, регулирующих предприниматель-
скую деятельность.

По юридической силе источники коммерческого права
подразделяются следующим образом:

1) Конституция РФ;
2) Федеральные законы;
3) подзаконные нормативно-правовые акты;
4) законы и иные акты субъектов РФ;
5) нормативные правовые акты СССР, которые продолжа-

ют действовать в той части, в которой они не противоречат
современному законодательству;

6) международные договоры, действующие в РФ.
Конституция РФ является базой для любой отрасли пра-

ва, определяет фундаментальные положения и основопола-
гающие принципы коммерческого права. Это:



 
 
 

1) единство экономического пространства на территории
России;

2) свобода предпринимательской и иной экономической
деятельности;

3) свободное перемещение товаров, услуг и финансовых
средств;

4) поддержка конкуренции;
5)  закрепление права частной собственности наравне с

другими формами собственности;
6) свободное использование способностей на труд;
7) право граждан на судебную защиту нарушенных прав

и т. д.
Гражданский кодекс РФ содержит ряд норм, универсаль-

ных как для гражданского, так и для коммерческого права.
Гражданский кодекс РФ закрепляет базовые принципы ком-
мерческих отношений. Наряду с ГК РФ большую роль име-
ют акты, регулирующие деятельность транспорта в регули-
ровании торгового оборота:

1) Устав автомобильного транспорта РСФСР, утвержден-
ный Постановлением Совета Министров РСФСР от 8 янва-
ря 1969 г. № 12 «Об утверждении Устава автомобильного
транспорта РСФСР»;

2) Воздушный кодекс РФ от 19 марта 1997 г. № 60-ФЗ
(ВК РФ);

3)  Кодекс торгового мореплавания РФ от 30 апреля
1999 г. № 81-ФЗ(КТМРФ);



 
 
 

4) Кодекс внутреннего водного транспорта РФ от 7 марта
2001 г. № 24-ФЗ (КВВТ РФ);

5)  Федеральный закон от 10 января 2003  г. №  18-ФЗ
«Устав железнодорожного транспорта Российской Федера-
ции».

В области коммерческого права можно привести примеры
следующих федеральных законов:

1) Закон РФ «О защите прав потребителей». Он гаран-
тирует основные права потребителей товаров и способы за-
щиты этих прав; регулирует отношения, возникающие меж-
ду потребителями и изготовителями, продавцами при прода-
же товаров; устанавливает права потребителей на приобре-
тение товаров надлежащего качества и безопасных для жиз-
ни и здоровья потребителей; регламентирует получение ин-
формации о товарах и об их изготовителях; определяет ме-
ханизм реализации этих прав;

2)  Федеральный закон «О защите конкуренции». Им
определяются организационные и правовые основы защиты
конкуренции, в том числе предупреждения и пресечения:

а) монополистической деятельности и недобросовестной
конкуренции;

б) недопущения, ограничения, устранения конкуренции.
Целями этого закона являются обеспечение единства эконо-
мического пространства, свободного перемещения товаров,
свободы экономической деятельности в РФ, защита конку-
ренции и создание условий для эффективного функциони-



 
 
 

рования товарных рынков;
3) Федеральный закон от 27 декабря 2002 г. № 184-ФЗ

«О техническом регулировании». Этот закон обязывает про-
изводителей тары обеспечивать требования, которые отве-
чают безопасности и высокому качеству; он также обязыва-
ет производителей ряда товаров сертифицировать свою про-
дукцию;

4) Закон РФ от 20 февраля 1992 г. № 2383-1 «О товарных
биржах и биржевой торговле»;

5) Закон РФ от 7 июля 1993 г. № 5340-1 «О торгово-про-
мышленных палатах в Российской Федерации»;

6) Закон РФ от 23 сентября 1992 г. № 3520-1 «О товарных
знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест проис-
хождения товаров»;

7) ряд других законов.
К подзаконным нормативным актам относятся:
1) Указы Президента РФ, дополняющие законы при нали-

чии в них пробелов;
2) Постановления Правительства РФ, принимаемые для

развития и исполнения законов;
3)  государственные стандарты на продукцию, работы,

услуги, строительные объекты, установленные Госстандар-
том и другими компетентными органами;

4) акты министерств и ведомств, направленные на испол-
нение законов, указов Президента РФ, постановлений Пра-
вительства РФ.



 
 
 

В РФ продолжают действовать нормативные акты бывше-
го СССР:

1)  Инструкция о порядке приемки продукции произ-
водственно-технического назначения и товаров народного
потребления по количеству, утвержденная постановлением
Госарбитража при Совете Министров СССР от 15 июня
1965 г. № П-6;

2) Инструкция о порядке приемки продукции производ-
ственно-технического назначения и товаров народного по-
требления по качеству, утвержденная постановлением Гос-
арбитража при Совете Министров СССР от 25 апреля 1966 г.
№ П-7 и др.

Важнейшими международными документами в области
коммерческого права являются:

1) Венская конвенция ООН 1980 г. о договорах междуна-
родной купли-продажи товаров;

2) Гаагская конвенция 1986 г. о праве, применимом к до-
говорам международной купли-продажи;

3) иные документы.
Субъекты РФ в пределах своей компетенции могут из-

давать нормативные акты в сфере регулирования товарного
оборота, которые не могут противоречить федеральному за-
конодательству.



 
 
 

 
ЛЕКЦИЯ № 7. Субъекты

коммерческого права
 

Субъектами коммерческого права могут являться не все
участники гражданско-правовых отношений. В торговой де-
ятельности имеют право участвовать только те субъекты
(участники), которые имеют специальное разрешение на
проведение профессиональной торговли или в уставах ко-
торых торговля является одной из уставных задач. К таким
субъектам относятся:

1) юридические лица;
2) граждане-предприниматели;
3) специальные субъекты.
Физические лица не являются субъектами коммерческо-

го права. Субъектами коммерческой деятельности являют-
ся лишь те физические и юридические лица, которые осу-
ществляют профессиональную деятельность по доведению
товара от производителя к потребителям.

В Российской Федерации профессиональной коммерче-
ской деятельностью могут заниматься граждане, если они в
установленном законом порядке зарегистрированы в каче-
стве предпринимателей. Такая регистрация в качестве граж-
данина-предпринимателя дает право гражданину занимать-
ся коммерческой деятельностью, если такое право преду-



 
 
 

смотрено в выдаваемом ему свидетельстве о регистрации.
Помимо прав, регистрация в качестве гражданина-предпри-
нимателя налагает на него и ряд обязанностей, а также спе-
циальную гражданско-правовую ответственность. Гражда-
нин-предприниматель может участвовать в арбитражном су-
де как в качестве истца, так и в качестве ответчика.

Субъектами коммерческого права могут быть юридиче-
ские лица. Юридическое лицо – организация, которая име-
ет в собственности, хозяйственном ведении или оператив-
ном управлении обособленное имущество и отвечает по сво-
им обязательствам этим имуществом, может от своего име-
ни приобретать и осуществлять имущественные и личные
неимущественные права, исполнять обязанности, быть ист-
цом и ответчиком в суде (п. 1 ст. 48 ГК РФ).

Специальные субъекты товарного рынка не совершают
сделок, а создают возможности другим лицам совершать
сделки. К таким организациям относятся, к примеру:

1) товарные биржи;
2) оптовые ярмарки;
3)  посреднические организации (торговые дома, дилер-

ские фирмы, трейдеры, дистрибьюторы, брокеры, стокисты,
агентские фирмы).

Всех специальных субъектов торговой деятельности мож-
но объединить в две группы:

1) специальные субъекты товарного рынка, которые непо-
средственно не участвуют в совершении сделок, а создают



 
 
 

возможности и условия для операций другим лицам. К та-
ким организациям можно отнести:

а)  товарные биржи – организации, формирующие опто-
вый рынок в виде гласных и публичных торгов, проводимых
в определенном месте и по определенным правилам;
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