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Аннотация
В восьмом издании книги известных отечественных авторов


вы найдете основные вопросы курса «Микроэкономика».
Изложенные кратко и доходчиво, дополненные материалы
будут полезны также всем, кто изучает предметы «Общая
экономическая теория» и «Экономическая теория».
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Предисловие к восьмому изданию


 
Современная российская экономика превращается в ак-


тивную составляющую мировой социально-экономической
системы. Данное обстоятельство обусловливает потребность
в использовании опыта других стран по управлению народ-
ным хозяйством на различных иерархических уровнях. И
это вполне объяснимо, ибо люди должны знать, как функци-
онирует современная экономика во всех ее составных зве-
ньях: отдельных домохозяйствах, мелких, средних и круп-
ных предприятиях. Именно этому учит микроэкономиче-
ская наука, анализируя влияние экономической политики
государства на повышение эффективности хозяйственной
деятельности названных объектов общественной жизни.


Изучение микроэкономики позволит четко представлять,
какие нужны управленческие решения в экономической и
социальной жизни отдельных хозяйствующих субъектов.







 
 
 


Настоящее (8-е) издание учебного пособия претерпело
определенные изменения. В 1-м издании (2000 г.) было 52
вопроса, во 2-м (2002 г.) – 60, данное содержит 66 вопро-
сов. Каждый раз переработка и дополнение пособия вызы-
вались развитием и обогащением микроэкономической на-
уки, поскольку учебные пособия должны отражать ее дина-
мизм. Именно это обстоятельство подвигло авторов попол-
нить данное издание основными идеями и научными дости-
жениями лауреатов Нобелевской премии по экономике XXI
в.


Все прежние издания были подвергнуты взыскательной
научной и научно-методической экспертизе различными ка-
тегориями читателей, получили положительные отзывы.


Несмотря на небольшой объем, пособие охватывает ос-
новное содержание микроэкономики и отвечает требовани-
ям Государственного стандарта высшего профессионального
образования Российской Федерации. Работу можно исполь-
зовать при изучении курсов «Общая экономическая тео-
рия», «Экономическая теория», «Экономика».


Авторы намерены продолжить работу над учебным посо-
бием, поэтому с благодарностью примут все конструктивные
критические замечания и пожелания. Заранее благодарим за
них.







 
 
 


 
Вопрос 1


Микроэкономика:
предмет, объект, метод.


 
 


ОТВЕТ
 


ПРЕДМЕТ МИКРОЭКОНОМИКИ. Микроэкономика –
составная часть экономической теории, изучающая эконо-
мические взаимоотношения между людьми и определяющая
общие закономерности их хозяйственной деятельности.


Микроэкономика – это наука о принятии решений, изу-
чающая поведение отдельных экономических субъектов. Ее
основными проблемами являются:


• цены и объемы выпуска и потребления конкретных благ;
• состояние отдельных рынков;
• распределение ресурсов между альтернативными целя-


ми.
Микроэкономика изучает относительные цены, т.  е. со-


отношения цен отдельных благ, в то время как абсолютный
уровень цен изучает макроэкономика.


Непосредственным предметом микроэкономики яв-
ляются: экономические отношения, связанные с эффектив-







 
 
 


ным использованием ограниченных ресурсов; принятие ре-
шений отдельными субъектами экономики в условиях эко-
номического выбора.


В микроэкономике особое значение имеет изучение сле-
дующих вопросов:


•  экономическое поведение людей, которое закрепляет-
ся в адекватных институтах и общественных структурах. В
качестве ключевых институтов выступают рынок, собствен-
ность и государство;


• принятие экономическими субъектами решений и реа-
лизация ими соответствующих экономических действий;


• проблема выбора одного из альтернативных вариантов;
она ставит вопрос о редкости благ и их ограниченности.


Микроэкономика исходит из следующих предпосылок:
а) экономического атомизма, означающего, что мик-


роэкономика сосредоточивает свое внимание на поведении
экономических субъектов, которые принимают и реализуют
свои решения в процессе экономической деятельности; б)
экономического рационализма, сущность которого со-
стоит в допущении оценки экономическими агентами сво-
их выгод и затрат, сравнение которых в процессе принятия
экономических решений дает возможность установить наи-
более эффективные действия конкретного экономического
агента, обеспечивающие извлечение максимального дохода.


Главная задача экономических субъектов микроэкономи-
ки заключается в том, чтобы осуществить экономический







 
 
 


выбор, обусловленный ограниченностью ресурсов. В любом
обществе ограниченность ресурсов вынуждает делать выбор
с целью решения следующих вопросов:


• что производить и в каком объеме;
• каким образом производить избранные виды благ;
• кто получает то, что произведено;
•  какой объем ресурсов использовать для текущего по-


требления и какой – для будущего.
Современная микроэкономика изучает, как решаются вы-


шеназванные четыре основных вопроса.
Современная микроэкономика состоит из четырех ча-


стей. Первая часть посвящена анализу закономерностей об-
разования потребительского спроса. В этой части микро-
экономики развиваются теории предельной полезности. Во
второй части микроэкономики анализируется предложение
в первую очередь с точки зрения изучения поведения от-
дельной фирмы и формирования ее издержек в конкретных
рыночных условиях. Третья часть посвящена анализу соот-
ношения спроса и предложения в зависимости от различ-
ных форм рынков (рынков совершенной или несовершенной
конкуренции). В четвертой части – теории распределения –
анализируются рынки и проблемы ценообразования факто-
ров производства.


Микроэкономика дает представление о движении инди-
видуальных цен и имеет дело со сложной системой связей,
именуемой рыночным механизмом. Она рассматривает про-







 
 
 


блемы затрат, результатов, полезности, стоимости и цены в
том виде, в каком они формируются в непосредственном
процессе производства, в актах обмена на рынке.


Основы микроэкономики создавались австрийской шко-
лой, основными представителями которой были К. Менгер,
Ф. Визер, Э. Бем-Баверк. Значительный вклад в развитие
микроэкономики внесли английские экономисты А. Мар-
шалл, А. Пигу, Дж. Хикс, американский экономист Дж. Б.
Кларк, итальянский экономист В. Парето, швейцарский эко-
номист Л. Вальрас и др.


Микроанализ претерпел определенную модификацию, в
частности расширился объект микроэкономики.


ОБЪЕКТ МИКРОЭКОНОМИКИ – это экономическая
деятельность людей и возникающие в ее ходе общие эконо-
мические проблемы, разрешаемые в соответствии с суще-
ствующими институтами. Объектами микроэкономики яв-
ляются: отдельные индивиды, домохозяйства, фирмы, соб-
ственники первичных производственных ресурсов, круп-
нейшие корпорации, связанные с другими фирмами внутри
страны и за ее пределами, и даже целые отрасли экономики.


МЕТОД МИКРОЭКОНОМИКИ. В зависимости от под-
хода к объяснению поведения отдельных экономических
субъектов микроэкономическая теория подразделяется на
позитивную и нормативную.


Позитивная микроэкономика изучает факты и зависи-
мости между этими фактами и отвечает на вопрос: что есть







 
 
 


или может быть. Нормативная микроэкономика предла-
гает рецепты действий, определяет, какие условия экономи-
ки желательны или нежелательны, и отвечает на вопрос: что
должно быть.


Разграничение микроэкономики на позитивную и норма-
тивную является исходным пунктом в методологии микро-
экономической теории.


Основные методы изучения реальной действительности
позитивной микроэкономической теории следующие:


1. Предельный анализ, или маржинализм, суть которо-
го состоит в том, что экономические явления анализируют-
ся не только в законченном (изучение общих, средних вели-
чин), но и в постоянно изменяющемся виде.


2. Функциональный анализ, предполагающий следую-
щую последовательность исследования: вначале выявляется
типичное качество явления, затем устанавливаются факто-
ры, влияющие на это качество. И наконец, определяется
способ взаимосвязи факторов с ранее установленным каче-
ством – функция. Считается, что величина является пере-
менной, если она меняет свое значение под влиянием тех
или иных факторов. Например, у является функцией х и за-
писывается таким образом: у = f (х), где у – функция х, а х
– аргумент функции.


3.  Равновесный подход означает, что микроэкономи-
ка изучает состояние относительной стабильности, т. е. ко-
гда отсутствуют внутренние тенденции к изменению тако-







 
 
 


го состояния. Если при незначительном изменении внешних
условий экономическое положение изменяется существен-
но, такое равновесие называется неустойчивым. Если же при
внешних изменениях в самой системе имеются силы, кото-
рые возобновляют в системе прежнее положение, то такое
равновесие называется устойчивым.


4. Метод верифицируемости (проверяемости) теории,
согласно которому теория должна получить частичное или
косвенное подтверждение на практике. В том случае, когда
теория не согласуется с фактами, то теорию или улучша-
ют, или отвергают и создают новую. Позитивисты считают –
нужно объяснять, что и как происходит в экономике, однако
давать субъективных оценок не следует.


Приверженцы нормативного подхода широко ис-
пользуют моделирование экономических явлений и процес-
сов, т. е. исследование объектов познания осуществляется не
непосредственно, а косвенно, путем моделей.


В микроэкономике применяются модели двух видов –
оптимизационные и равновесные.


Оптимизационные модели используются при изуче-
нии поведения отдельных экономических субъектов. В этих
моделях основными рабочими категориями являются пре-
дельная полезность, предельный продукт, предельные затра-
ты, предельная выручка и т. п.


Равновесные модели применяются при изучении взаи-
моотношений между экономическими субъектами. Эти мо-







 
 
 


дели выступают частным случаем более общего класса моде-
лей взаимодействия экономических субъектов. Посредством
равновесных моделей изучаются и равновесное, и нерав-
новесное положение экономической системы. В микроэко-
номической теории модели рыночного равновесия имеют
особое значение потому, что экономические субъекты мо-
гут эффективно осуществлять свою хозяйственную деятель-
ность только при условии, что они имеют достоверную ин-
формацию обо всех ценах и на потребляемые ими ресурсы,
и на предлагаемые им блага. Поскольку каждый отдельный
экономический субъект не может иметь такую информацию,
то оптимальным способом изучения цено-образующих фак-
торов может стать допущение о равновесном положении и
незначительных изменениях одной конкретной цены.


Микроэкономическая теория лежит в основе разработки
микроэкономической политики. Последняя, в свою очередь,
определяется государством, которое устанавливает конкрет-
ные цели для отдельных рынков или отраслей и применяет
определенные инструменты регулирования рынков и отрас-
лей для осуществления этих целей.


В микроэкономике, как и в макроэкономике, использует-
ся один и тот же инструментарий, однако каждая из наук
анализирует экономические явления и процессы под разным
углом зрения. Макроэкономика изучает экономику страны
в целом, микроэкономика – состав и распределение обще-
ственного продукта. Для экономического образования оди-







 
 
 


наково ценны обе части экономической теории.







 
 
 


 
Вопрос 2


Спрос. Закон спроса. Кривая
спроса. Изменения в спросе.


 
 


ОТВЕТ
 


СПРОС – отношение между ценой блага и его количе-
ством, которое покупатели хотят и в состоянии купить.


В экономическом смысле в основе спроса лежит не просто
потребность или нужда в том или ином благе, а готовность
и способность платить за него. Общий спрос покупателей на
благо находит свое отражение на кривой спроса.


Спрос проявляется в объеме спроса, означающем то ко-
личество блага, которое было бы куплено по некоторой цене
при неизменности прочих факторов, влияющих на спрос.


Выделяют следующие факторы, влияющие на объем спро-
са:


• цена блага;
• цены других благ;
• доходы покупателей;
• общее количество покупателей данного блага;
• предпочтительные вкусы покупателей;







 
 
 


• инфляционные ожидания;
• экономическая политика государства.
Связь между ценой блага и объемом спроса на него выра-


жается в законе спроса.
ЗАКОН СПРОСА гласит, что количество товара, на кото-


рое предъявляется спрос, возрастает при снижении цены и
сокращается при ее повышении. При этом нет строго одина-
кового соотношения между снижением цены и повышением
спроса.


Такое определение закона спроса дал английский эконо-
мист А. Маршалл.


В современной западной экономической литературе под
законом спроса понимается обратная зависимость между це-
ной и величиной спроса на блага в течение определенного
периода.


Зависимость между ценой блага и объемом спроса назы-
вается шкалой спроса, или кривой спроса.


КРИВАЯ СПРОСА отражает обратно пропорциональную
зависимость между ценой и количеством блага, которое по-
купатели хотят и могут приобрести в единицу времени.


На рис. 2.1 показана кривая спроса, в которой по горизон-
тальной оси отложены величины спроса на яблоки, а по вер-
тикальной – цена на них. Из рис. 2.1 видно: чем выше цена
яблок, тем на меньшее их количество предъявляется спрос.
Эта зависимость называется законом отрицательного на-
клона кривой спроса.







 
 
 


Рис. 2.1. Кривая спроса на яблоки


С повышением цены объем спроса снижается по двум
причинам. Первая причина – эффект замены (замещения).
Когда цена блага растет, то покупатель постарается заменить
его схожим благом. Например, если цена на масло поднима-
ется, то потребитель будет покупать маргарин. Вторая при-
чина эффекта сокращения количества спроса при повыше-
нии цены заключается в эффекте дохода. Когда цена на благо







 
 
 


увеличивается, потребитель начинает чувствовать, что стал
несколько беднее, чем прежде. Так, если цена на мясо повы-
сится вдвое, то потребитель будет иметь меньше реального
дохода, в результате чего сократится потребление мяса, да и
других благ.


ИЗМЕНЕНИЯ В СПРОСЕ. Поскольку экономическая
жизнь находится в постоянном движении, то и спрос также
непрерывно изменяется. Правильно говорят, что кривые
спроса остаются неизменными только в учебниках.


Почему же сдвигается кривая спроса? Потому, что меня-
ется не только цена блага, но и другие факторы. Увеличива-
ется средний реальный доход населения, возрастает числен-
ность взрослого населения, что может вызвать, например,
сдвиг вправо кривой спроса на машины.


Но кривая спроса сдвигается по-разному. Выделяют два
типа сдвига. В первом случае большее количество блага бу-
дет покупаться при каждой цене и кривая спроса сместится
вправо таким образом, что спрос будет выше, чем он был
до сдвига (рис. 2.2). Другой тип сдвига – при каждой цене
спрос будет ниже, чем он был до сдвига.







 
 
 


Рис. 2.2. Сдвиги кривой спроса


Как видно из рис.  2.2, при увеличении спроса кривая
спроса смещается вправо, при уменьшении – влево.


Особо следует выделить изменение спроса, означающего
перемещение по кривой спроса (рис. 2.3).


Изменение спроса происходит тогда, когда изменяется
один из элементов, лежащих в основе кривой спроса. Напри-
мер, увеличились доходы потребителей, что вызывает уве-
личение спроса, даже если цены на блага не изменились. В
результате кривая спроса сдвигается вправо.







 
 
 


Когда цена на благо снизится при прочих равных усло-
виях, потребители также будут больше покупать это благо.
Но количество покупок увеличится не благодаря увеличе-
нию спроса, а благодаря снижению цены. Это изменение по-
казывает перемещение вдоль кривой спроса.


Рис. 2.3. Перемещение по кривой спроса


МАРШАЛЛ Альфред (1842–1924), английский эконо-
мист, основатель Кембриджской школы политической эко-
номии. Образование получил в Кембриджском университе-
те, в 1885–1908 гг. возглавлял кафедру политической эконо-







 
 
 


мии того же университета.
Основы его теории изложены в «Принципах политиче-


ской экономии» (1890) (рус. пер. 1983 г.), который на про-
тяжении многих десятилетий служил основным учебником
по экономической теории в ряде капиталистических стран.
В этом труде были обобщены достижения раннего маржи-
нализма и заложено начало неоклассической политической
экономии. Маршалл ввел понятие эластичности спроса, ха-
рактеризующее количественную зависимость спроса от трех
факторов: предельной полезности, рыночной цены и денеж-
ного дохода, используемого на потребление. Его идеи легли
в основу микроэкономики. Как основатель микроэкономики
Маршалл сыграл роль, аналогичную роли Дж. М. Кейнса –
основателя макроэкономики. Маршалл выдвинул на первый
план теорию цены вместо трудовой теории стоимости.







 
 
 


 
Вопрос 3


Предложение. Закон предложения.
Кривая предложения.


Изменение предложения.
 
 


ОТВЕТ
 


ПРЕДЛОЖЕНИЕ – количество (объем) благ, предлагае-
мых для продажи на рынке в определенный момент или пе-
риод. В стоимостном выражении предложение представляет
сумму рыночных цен этих благ.


Основными факторами предложения являются цена блага
и неценовые факторы. Цена предложения – это минимальная
цена, по которой продавец согласен продать определенное
количество данного блага.


Связь между ценой блага и объемом его предложения на-
ходит отражение в законе предложения.


ЗАКОН ПРЕДЛОЖЕНИЯ выражает прямую зависи-
мость между ценой и величиной предложения блага в тече-
ние определенного периода.


Закон предложения гласит: с  повышением цен соответ-
ственно возрастает и величина предложения; со снижением







 
 
 


цен сокращается также и предложение. На величину пред-
ложения оказывают влияние как ценовые, так и неценовые
факторы.


Зависимость между ценами и количеством благ, которое
производители готовы выпустить и продать, называется гра-
фиком, или кривой предложения. Чем выше цена, тем при
прочих равных условиях больше предложения благ, ибо про-
изводитель стремится увеличить свой доход. Однако при
очень высокой цене достаточно большой доход можно полу-
чить и без увеличения производства. В этом случае предло-
жение может сократиться.


Закон предложения имеет две формы выражения: а) шка-
ла предложения; б) кривая предложения.


Шкала предложения – это табличное выражение связи
между рыночной ценой блага и тем количеством, которое по
этой цене будут предлагать продавцы.


Кривая предложения – это графическое выражение
связи между рыночной ценой блага и тем количеством, ко-
торое по этой цене будут предлагать продавцы.


КРИВАЯ ПРЕДЛОЖЕНИЯ отражает взаимосвязь между
количеством предложенного блага и его ценой. Она иллю-
стрирует, какую цену надо заплатить за единицу предложен-
ного блага для каждого количества блага, чтобы это количе-
ство блага было выпущено, т. е. предложено на рынок. Для
большинства благ кривая предложения имеет «восходящее»
и «вогнутое» очертание (рис. 3.1).







 
 
 


Рис. 3.1. Кривая предложения


Восходящая кривая предложения выражает сущность за-
кона предложения, который заключается в том, что для зна-
чительного объема благ чем выше цена на них, тем больший
объем этих благ предлагается производителями на рынке.


«Вогнутость» кривой предложения объясняется следую-
щим образом: с повышением цены блага в его выпуске участ-
вует все большее количество фирм, вызывая тем самым зна-
чительный прирост объема предложенного блага. По мере
роста цены блага на определенном этапе рынок окажется пе-
ренасыщен им и расширение выпуска блага прекратится, в







 
 
 


результате объем выпуска благ стабилизируется независимо
от уровня цен. Если же цена будет продолжать расти, кривая
предложения станет вертикальной.


Что лежит в основе кривой предложения?
Основными компонентами, лежащими в основе кривой


предложения, являются:
• издержки производства, или производственные затраты,


которые прежде всего определяются ценами на ресурсы и
техническим прогрессом;


• технология производства. Использование более совер-
шенной технологии понижает издержки производства, вы-
пускается больше благ, что увеличивает объем предложения
продукции;


• цены на ресурсы. Например, снижение заработной пла-
ты рабочих фирмы сокращает издержки производства и уве-
личивает предложение благ;


• цены сопутствующих благ, особенно тех благ, которые
могут быстро заменить друг друга как продукты одного про-
изводственного процесса. Если цена одного сопутствующего
блага повысится, то увеличится цена и второго;


• количество товаропроизводителей. Чем больше их, тем
больше предлагаемого блага;


• количество покупателей данного блага. Чем больше их,
тем больше могут купить этого блага;


• налоги и субсидии. Увеличение налогов уменьшает объ-
ем выпуска. Субсидии, наоборот, вызывают расширение







 
 
 


производства;
•  государственная политика. Например, отказ от квот и


таможенных тарифов на импорт благ ведет к увеличению их
предложения;


• особые факторы. Например, погода оказывает сильное
влияние на сельское хозяйство.


ИЗМЕНЕНИЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ. Фирмы постоянно ме-
няют набор предлагаемых ими благ. Что побуждает вносить
эти изменения?


Предложение меняется, когда изменяется любой из фак-
торов, влияющих на него, кроме цены блага. По отношению
к кривой предложения при каждой рыночной цене предло-
жение увеличивается (или уменьшается), когда увеличива-
ется (или уменьшается) объем предложения.


Не следует путать понятия «движение вдоль кривой пред-
ложения» и «сдвиг кривой предложения».


ДВИЖЕНИЕ ВДОЛЬ КРИВОЙ ПРЕДЛОЖЕНИЯ – реак-
ция продавцов на изменение цены блага при прочих равных
условиях; отражает изменение объема блага, которое произ-
водители желают и могут продать. Изменение объема пред-
ложения изображается движением вдоль кривой предложе-
ния (рис. 3.2).







 
 
 


Рис. 3.2. Движение вдоль кривой предложения


Из рис. 3.2 видно, что происходит перемещение от одной
точки (А) кривой предложения к другой точке этой кривой
(В).


Движение вдоль кривой предложения означает, что про-
исходит изменение величины (объема) предложения благ,
когда ни один из факторов, влияющих на предложение, не
меняется, а цена данного блага изменяется.


СДВИГ КРИВОЙ ПРЕДЛОЖЕНИЯ – реакция продав-
цов на изменение неценовых факторов; отражает изменение







 
 
 


предложения (характера предложения). Изменение предло-
жения – это изменение того объема благ, которое произво-
дители желают и могут продать; изображается сдвигом всей
кривой предложения (рис. 3.3).


Сдвиг кривой предложения вправо означает расшире-
ние предложения блага, смещение кривой предложения
влево означает сокращение предложения блага.


Рис. 3.3. Сдвиг кривой предложения


Итак, когда изменяются цены на неценовые факторы
– это сдвиг кривой предложения, т. е. изменение предло-







 
 
 


жения. Когда происходит изменение объема предложения в
ответ на изменение цены данного блага – это движение вдоль
кривой предложения.







 
 
 


 
Вопрос 4


Взаимодействие
спроса и предложения.
Рыночное равновесие.


 
 


ОТВЕТ
 


Выше мы рассматривали спрос и предложение по отдель-
ности. Теперь предстоит объединить эти две стороны рын-
ка. Как это сделать? Ответ заключается в следующем. Взаи-
модействие спроса и предложения друг с другом порождает
равновесную цену и равновесный объем или рыночное рав-
новесие.


ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ –
процесс, порождающий формирование рыночной цены, ко-
торая удовлетворяет одновременно и продавца, и покупате-
ля.


Рыночная цена отражает такую ситуацию, когда планы
покупателей и продавцов на рынке полностью совпадают, а
объем благ, который намерены купить покупатели, абсолют-
но равен объему благ, который намерены предложить про-
изводители. В результате возникает равновесная цена, т. е.







 
 
 


цена такого уровня, когда объем предложения равен объему
спроса.


При рыночном равновесии спроса и предложения отсут-
ствуют факторы как для повышения, так и для понижения
цены до тех пор, пока все прочие условия сохраняются рав-
ными.


Графическое изображение взаимодействия спроса и пред-
ложения показано на рис. 4.1.


На рис.  4.1 показано, что рыночная равновесная цена
определяется в точке пересечения кривых спроса и предло-
жения, которая является точкой равновесия (Е), отражаю-
щей равенство объема спроса и объема предложения. Цена,
при которой объем спроса равен объему предложения, вы-
ступает как равновесная цена. Равенство объема спроса и
объема предложения представляет собой равновесный объ-
ем и характеризует рыночное равновесие.


Цена, по которой благо продается или покупается, мо-
жет не совпадать с равновесной ценой. Аналогично и ре-
альный объем продаж может не совпадать с равновесным
объемом. Дело в том, что равновесное состояние нестабиль-
но, поскольку условия рынка, которые определяют рыночное
равновесие, также нестабильны, вызывая тем самым измене-
ния спроса и предложения.







 
 
 


Рис. 4.1. Взаимодействие спроса и предложения


РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ – ситуация на рынке, при
которой нет тенденции к изменению рыночной цены или
объема продаваемых благ.


Рыночное равновесие устанавливается, когда цена приво-
дится к уровню, который уравнивает объем спроса и объем
предложения. Рыночное равновесие цены и объем продава-
емого блага могут изменяться в ответ на изменения спроса
и предложения.


Когда «потолок цен» устанавливается ниже равновесной
цены, образуется дефицит (иногда его называют избыточ-
ным спросом благ) и объем спроса превышает объем пред-







 
 
 


ложения. Такое положение приведет к конкуренции между
покупателями за возможность купить данное благо. Конку-
рирующие покупатели начинают предлагать более высокие
цены. В ответ на это продавцы начинают повышать цены.
По мере того как цены растут, объем спроса сокращается,
а объем предложения увеличивается. Это продолжается до
тех пор, пока цена не достигнет своего равновесного уровня.


Когда минимальные уровни цен устанавливаются выше
равновесной цены, объем предложения превышает объем
спроса и образуется избыток благ. Рыночное равновесие и
отклонение от него показаны на рис. 4.2.


Выделяют четыре варианта влияния сдвигов кривых
спроса и предложения на цену и объем благ.


1.  Увеличение спроса на благо вызывает сдвиг кривой
спроса вправо, в результате чего увеличиваются и равно-
весная цена, и равновесный объем блага.







 
 
 


Рис. 4.2. Рыночное равновесие


2. Уменьшение спроса на благо смещает кривую спроса
влево, в результате чего снижаются равновесная цена и рав-
новесный объем блага.


3. Увеличение предложения блага сдвигает кривую пред-
ложения вправо, в результате чего снижается равновесная
цена и увеличивается равновесный объем блага.


4. Уменьшение предложения блага сдвигает кривую пред-
ложения влево, в результате чего повышается равновесная
цена и сокращается равновесный объем блага.


Используя указанные четыре варианта изменения спроса







 
 
 


и предложения и сдвига их кривых, можно определить рав-
новесную точку в случае любых колебаний спроса и предло-
жения.


Однако не всегда «срабатывают» названные выше «четы-
ре правила» спроса и предложения, ибо часто одновременно
происходит сдвиг и кривой спроса, и кривой предложения,
что значительно усложняет анализ реальных экономических
явлений и процессов.


Научно обоснованный метод анализа спроса и предложе-
ния предполагает необходимость:


а) отличать изменение спроса или предложения, которые
ведут к сдвигу кривой, от изменения объема спроса или
предложения, которые вызывают движение вдоль кривой;


б) соблюдать все остальные условия равными, что требует
знания различий между влиянием, обусловленным измене-
нием цены блага, и влиянием, обусловленным изменением
других факторов.


Изложенная выше модель рынка статическая, посколь-
ку распространяется на определенный фиксированный пе-
риод (год, квартал, месяц), связи ее переменных во времени
не анализируются. Включение в модель зависимости спро-
са, предложения и цен во времени трансформирует модель
в динамическую модель.


Если допустить, что под воздействием спроса реакция
предложения будет более медленной, возникает иной ва-
риант, который в экономической науке называется «паути-







 
 
 


нообразной моделью», предполагающей, что осуществление
нового состояния равновесия устанавливается соотношени-
ем определенных параметров функций спроса и предложе-
ния.


Выше была изложена неоклассическая концепция рыноч-
ного равновесия. Но в мировой экономической мысли име-
ются и другие взгляды. Например, институционалисты со-
мневаются в том, что для рынка характерно состояние рав-
новесия. По их мнению, рынок не является нейтральным
механизмом распределения ресурсов, цены не определяют-
ся свободной конкуренцией, которой нет, а устанавливают-
ся теми, кто обладает экономической властью, т. е. государ-
ством и олигополиями. Согласно постулатам институциона-
лизма, движение спроса и предложения, а также рыночное
равновесие зависят от действующих в стране институтов, ко-
торые развиваются и усложняются вместе с эволюцией соци-
ально-экономической жизни. Институционалисты исходят
из повышения роли государства при реализации определяю-
щих целей общества. Вместе с тем они не противопоставля-
ют государственное регулирование рынку, на передний план
они выдвигают социальные интересы, выступают против ана-
лиза экономических отношений с позиций «экономическо-
го человека». Институционалисты считают, что неоклассики
упрощают действующую экономическую теорию и практи-
ку, не придают значения социальным, правовым, политиче-
ским, психологическим факторам, воздействующим на эко-







 
 
 


номику.
Таким образом, институционалисты отрицают теорию ры-


ночного равновесия.







 
 
 


 
Вопрос 5


Государственное регулирование
рынка. Влияние налогов,
дотаций, фиксированных


цен на рыночное равновесие.
 
 


ОТВЕТ
 


Основными инструментами государственного регулиро-
вания рынка являются:


• налоги;
• дотации;
• фиксированные цены.
Наиболее цивилизованным инструментом государствен-


ного регулирования рынка считаются налоги, поскольку
они не ограничивают свободу действий экономических аген-
тов и, следовательно, не нарушают функционирования ры-
ночных процессов.


Влияние налогов на рынок можно рассмотреть, например,
на введении акцизного налога. Условно возьмем два вари-
анта:







 
 
 


а) налог уплачивают продавцы;
б) налог уплачивают покупатели.
Начнем с первого варианта. Предположим, что введен-


ный налог на каждую единицу блага составил Т р. Допустим,
что до введения налога линия спроса занимала положение
D1D1, а линия предложения – S1S1. Равновесная цена состав-
ляла Р1; равновесный объем продаж – Q1(рис. 5.1).


В результате введения налога произойдет сдвиг линии
предложения вверх на величину Т, ибо для получения той
же суммы выручки продавец будет согласен продать данное
благо за цену, которая выше прежней на величину Т р. Ли-
ния предложения займет положение S2S2. На рынке устанав-
ливается новое равновесие, при котором объем продаж со-
кратится с Q1 до Q2, ценадля покупателей повысится с Р -


до Р+. Общая сумма налога, поступающая в госбюджет, бу-
дет равна площади прямоугольника Р+АВР-. Налог, соглас-
но условию этого варианта, уплачивают продавцы, но бремя
налога распределяется между продавцами и покупателями.
Взнос продавцов равен площади прямоугольника P1CBP-, а
взнос покупателей – P+ACP1.







 
 
 


Рис. 5.1. Воздействие на рыночное равновесие акцизного
налога при уплате его продавцами


Второй вариант. Акцизный налог вносят в госбюджет
покупатели. Покупатели будут согласны купить тот же объем
блага, если его цена без налога будет на Т р. ниже. В таком
случае покупатели заплатят цену с включением налога, рав-
ную прежней цене. В результате линия спроса переместится
вниз на Т (рис. 5.2). Новый объем продаж Q2, цены Р+ и Р-


будут аналогичными варианту, когда налог вносят продавцы.
Следовательно, не играет роли тот факт, кто выступает непо-







 
 
 


средственным плательщиком налога – продавцы или покупа-
тели. Из рис. 5.2 мы видим, что и пропорции в распределе-
нии налогового бремени между продавцами и покупателями
остаются теми же, что и при уплате налога продавцами.


Рис. 5.2. Воздействие на рыночное равновесие акцизного
налога при уплате его покупателями


Распределение налогового бремени между продавцами и
покупателями зависит от соотношения в наклонах линий
спроса и предложения. Чем больше наклон линии спроса и
чем меньше наклон линии предложения, тем большая часть
налогового бремени приходится на покупателей и тем мень-







 
 
 


шая – на продавцов (рис.  5.3а). Из рис.  5.3а видно, что
взнос покупателей равен площади прямоугольника Р+АСР1;


а взнос продавцов – P1CBP-. На рис. 5.36 иллюстрируется
противоположное положение, когда булыная часть налого-
вого бремени ложится на продавцов и меньшая – на покупа-
телей.


Рис. 5.3. Воздействие акцизного налога на равновесный
объем рынка в зависимости от наклонов линий спроса и
предложения


Рассмотрим влияние государственного регулирования
рынка посредством дотаций.


Дотация – это отрицательный налог, или «налог наобо-







 
 
 


рот». Дотация устанавливается или в процентах к цене бла-
га, или в абсолютной сумме на единицу блага. Дотации, как
правило, получают производители, но могут получать и по-
требители.


Предположим, что линия спроса и линия предложения
вначале занимали положения соответственно D1D1 и S1S1.
Равновесный объем продаж был равен Q1; а равновесная це-
на – P1(рис. 5.4).


Рис. 5.4. Воздействие на рыночное равновесие потовар-
ной дотации







 
 
 


Допустим, что введена дотация из госбюджета производи-
телям данного блага размером V р. на каждую единицу. В
результате произойдет сдвиг линии предложения вниз на V
р., поскольку дотация продавцам будет равнозначна сниже-
нию их издержек. Ранее производители были согласны про-
дать объем блага, если цена без дотации будет на V р. ниже
P1. В этом случае объем продаж возрастет до Q2, цена для
покупателей понижается до Р-, цена, получаемая производи-
телями, повышается до Р+.


Как и при налогообложении, полученная дотация не пол-
ностью поступает в распоряжение производителей. Им до-
станется только ее часть, другая часть поступит в бюджет по-
купателей.


Аналогичным будет результат и в случае, когда дотацию
получают покупатели. Отличие состоит только в сдвиге на ту
же величину V р. линии спроса, а не линии предложения.


Менее пригодным средством государственного воздей-
ствия на рынок является установление государством фикси-
рованных цен, ибо это затрагивает действие рыночных ме-
ханизмов, модифицируя процесс достижения равновесного
состояния.


Установление государством фиксированных цен.
Здесь в распоряжении государства имеются два способа:


а) установление верхнего («потолка») предела цен;
б) установление нижнего («пола») предела цен.







 
 
 


Максимально верхняя граница цены (так называемая «со-
циально низкая цена»)  – это цена ниже цены равновесия.
Она устанавливается с целью защиты интересов малоиму-
щих потребителей данного блага.


Установление верхнего предела цены приводит к дефици-
ту данного блага, поскольку объем спроса превышает объ-
ем предложения. Более того, «потолок» цен превращает этот
дефицит в хронический, в результате общество вынуждено
прибегать к рационированию неценовыми способами (кар-
точки, очереди и т. п.). Чтобы купить дефицитное благо, по-
купатели согласны заплатить дополнительную цену, созда-
вая тем самым условия для возникновения «черного рын-
ка».


Другим способом государственного регулирования цен
выступает установление нижнего предела («пола») цен, т. е.
цен выше равновесного уровня.


Фиксированные цены, превышающие цены равновесия,
устанавливаются чаще всего с целью государственной под-
держки некоторых отраслей экономики (например, сель-
ского хозяйства, новых наукоемких отечественных произ-
водств) и нередко при этом дополняются ограничениями во
внешней торговле. На рис. 5.5 мы видим, что и при верхнем,
и при нижнем пределе цен объем продаж будет ниже равно-
весного объема QЕ. В первом случае будет продано Q′q еди-
ниц блага, во втором – Q″s.







 
 
 


Рис. 5.5. Фиксированная цена







 
 
 


 
Вопрос 6


Отраслевое равновесие.
Устойчивость и


неустойчивость равновесия.
Паутинообразная модель.


 
 


ОТВЕТ
 


ОТРАСЛЬ – это группа конкурирующих фирм, продаю-
щих схожие блага на рынке. Отрасль как совокупность фирм
включает в себя:


а)  индивидуальные фирмы (фирмы индивидуальных
собственников, каждой из которых владеет одно физическое
лицо);


б) партнерства (товарищества) – фирмы, находящиеся в
собственности двух или более лиц;


в)  корпорации (акционерные общества)  – отдельное
юридическое лицо.


Отрасль предполагает свободный вход в отрасль и вы-
ход из нее. Вступление в отрасль определяется извлечени-
ем экономической прибыли больше нормальной. Выход из







 
 
 


отрасли определяется извлечением прибыли ниже нормаль-
ной.


Экономическая прибыль – разница между доходом от
продажи товаров, услуг и вмененными издержками (издерж-
ками упущенных возможностей или альтернативными из-
держками) на ресурсы, использованными при производстве
данных товаров и услуг.


Нормальная прибыль – прибыль, достаточная для то-
го, чтобы обеспечить предложение фирмой своего блага. Со-
гласно теории рынков, нормальная прибыль входит в состав
затрат производства. Если уровень прибыли, извлекаемой на
каком-либо конкретном рынке, очень низок в сравнении с
уровнем прибыли, извлекаемой на другом рынке с той же
степенью риска, то фирма либо переориентируется на другое
направление деятельности, более доходное, либо откажется
от выпуска данного блага ради получения заработной платы
или жалованья.


Если фирмы извлекают экономическую прибыль, то эта
прибыль будет стимулировать другие фирмы войти в данную
отрасль. Вход в отрасль новых фирм увеличивает предложе-
ние благ и снижает цену на благо до тех пор, пока эконо-
мическая прибыль в отрасли не станет нулевой, т. е. когда
доход равен издержкам. Отрицательная экономическая при-
быль вынуждает фирмы уходить из данной отрасли. Пред-
ложение сокращается до тех пор, пока экономическая при-
быль снова не становится нулевой. Таким образом, эконо-







 
 
 


мическая прибыль на конкурентном рынке выступает свое-
го рода сигналом. Выполнив свою роль – понизив или по-
высив выпуск, – она вновь возвращается к нулевой отметке.
Нулевая экономическая прибыль удовлетворяет фирмы, ибо
все ресурсы приносят выгоду не меньшую, чем они бы при-
носили, если бы их использовали наилучшим альтернатив-
ным путем. Положительную экономическую прибыль фирма
будет иметь в том случае, если она так использует факторы
производства, что приносимая ими выгода превышает выго-
ду, которую фирма могла бы получить, если бы использова-
ла эти ресурсы иным, наилучшим способом.


ОТРАСЛЕВОЕ РАВНОВЕСИЕ – это такая ситуация, ко-
гда у фирм не существует тенденции вступать в отрасль, вы-
ходить из нее либо изменять свой размер.


Максимальную прибыль фирма извлекает до тех пор, по-
ка объем производства и размер предприятия установлены
при цене (Р), равной предельным издержкам, определяемым
для долгого периода, – так называемым долгосрочным пре-
дельным издержкам (LRMC).


В долгом периоде конкурентные фирмы могут регулиро-
вать объем производства посредством строительства пред-
приятий, причем более крупных, вместо того чтобы произ-
водить больше благ на уже существующих.


Когда фирмы в немонополизированной отрасли терпят
убытки, цены должны повышаться до LRACmin, так как до
тех пор, пока P < LRACmin, фирмы будут выходить из отрас-







 
 
 


ли. Поэтому условиями для равновесия отрасли при совер-
шенной конкуренции будут: P = LRMC и P = LRMCmin. Вы-
полнение первого условия предполагает, что ни одна фир-
ма в отрасли не может извлечь большую прибыль, изменяя
объем своих операций так, чтобы производить больше или
меньше благ. Второе условие предполагает, что функциони-
рующие фирмы не уйдут из отрасли, а новые фирмы не нач-
нут операции в этой отрасли.


Можно предположить, что в долгом периоде новые фир-
мы, привлеченные экономической прибылью, начнут свои
операции в данной немонополизированной отрасли. Функ-
ционирующие в отрасли фирмы также увеличат объемы про-
изводства посредством строительства новых предприятий. В
результате начала операций новых фирм и расширения про-
изводства функционирующими в отрасли фирмами увели-
чится предложение благ, цены на которые понизятся, что вы-
зовет изменения в кривой рыночного предложения в отрас-
ли.


Долгосрочная кривая предложения в отрасли – это вза-
имосвязь между ценой и количеством предлагаемых благ в
точках, где отрасль находится в равновесном состоянии. Для
всех точек на кривой предложения конкурентной фирмы в
долгом периоде P = LRMC = LRMCmin. Долгосрочная цена
безубыточности – это наименьшая цена, при которой в дол-
гом периоде фирма может только возместить свои издержки.


Кривая рыночного предложения в долгом периоде отра-







 
 
 


жает суммарный объем благ, поставляемый всеми фирмами.
Форма долгосрочной кривой рыночного предложения опре-
деляется изменением цен на различные виды отраслевых за-
трат по мере расширения объемов выпускаемой продукции
в долгом периоде. Кривая рыночного предложения в долгом
периоде может иметь восходящую, горизонтальную, дугооб-
разную и отрицательную форму.


Долгосрочная кривая отраслевого предложения отража-
ет соотношения между ценой и предлагаемым объемом благ
для точек, в которых отрасль находится в равновесном со-
стоянии.


Различные отрасли имеют различные кривые предложе-
ния.


Отрасль с неизменными издержками это отрасль, где
цены на факторы производства независимы от объема вы-
пуска. Долгосрочная кривая предложения для такой отрас-
ли – горизонтальная линия (рис. 6.1). Поскольку цены на
факторы производства и технология стабильны, долгосроч-
ная кривая предложения для такой отрасли при одной ры-
ночной цене совершенно эластична.







 
 
 


Рис. 6.1


Отрасль с возрастающими издержками это отрасль,
где цены на некоторые факторы производства повыша-
ются вследствие увеличения выпуска благ. Долгосрочная
кривая предложения для такой отрасли «растет» вверх
(рис. 6.2).







 
 
 


Рис. 6.2


Отрасль с убывающими издержками это отрасль,
где цены на некоторые факторы производства снижают-
ся вследствие расширения отрасли. Долгосрочная кривая
предложения в такой отрасли будет иметь наклон вниз
(рис. 6.3).







 
 
 


Рис. 6.3


Отрасль с различной комбинацией процессов.
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