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Аннотация
Настоящее издание содержит текст Федерального закона от

28 декабря 2009 года № 381-ФЗ «Об основах государственного
регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»
с изменениями и дополнениями на 2013 год.
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Глава 1. Общие положения

 
 

Статья 1. Цели и сфера применения
настоящего Федерального закона

 
1. Настоящий Федеральный закон определяет основы го-

сударственного регулирования торговой деятельности в Рос-
сийской Федерации (далее – торговая деятельность).

2. Целями настоящего Федерального закона являются:
1) обеспечение единства экономического пространства в

Российской Федерации путем установления требований к
организации и осуществлению торговой деятельности;

2)  развитие торговой деятельности в целях удовлетво-
рения потребностей отраслей экономики в произведенной
продукции, обеспечения доступности товаров для населе-
ния, формирования конкурентной среды, поддержки рос-
сийских производителей товаров;

3)  обеспечение соблюдения прав и законных интересов
юридических лиц, индивидуальных предпринимателей, осу-
ществляющих торговую деятельность (далее – хозяйству-
ющие субъекты, осуществляющие торговую деятельность),
юридических лиц, индивидуальных предпринимателей, осу-
ществляющих поставки производимых или закупаемых то-



 
 
 

варов, предназначенных для использования их в предприни-
мательской деятельности, в том числе для продажи или пе-
репродажи (далее – хозяйствующие субъекты, осуществля-
ющие поставки товаров), баланса экономических интересов
указанных хозяйствующих субъектов, а также обеспечение
при этом соблюдения прав и законных интересов населения;

4) разграничение полномочий между федеральными ор-
ганами государственной власти, органами государственной
власти субъектов Российской Федерации, органами местно-
го самоуправления в области регулирования торговой дея-
тельности.

3. Настоящий Федеральный закон регулирует отношения,
возникающие между органами государственной власти, ор-
ганами местного самоуправления и хозяйствующими субъ-
ектами в связи с организацией и осуществлением торговой
деятельности, а также отношения, возникающие между хо-
зяйствующими субъектами при осуществлении ими торго-
вой деятельности.

4.  Положения настоящего Федерального закона не при-
меняются к отношениям, связанным с организацией и осу-
ществлением:

1) внешнеторговой деятельности;
2) деятельности по проведению организованных торгов;
3) деятельности по продаже товаров на розничных рын-

ках;
4)  купли-продажи ценных бумаг, объектов недвижимо-



 
 
 

сти, продукции производственно-технического назначения,
в том числе электрической энергии (мощности), тепловой
энергии и мощности, а также иных видов энергетических ре-
сурсов.

5.  Отношения, возникающие между хозяйствующими
субъектами при осуществлении ими торговли товарами,
ограниченными в обороте, порядок и условия их продажи
регулируются федеральными законами об обороте таких то-
варов.



 
 
 

 
Статья 2. Основные понятия,
используемые в настоящем

Федеральном законе
 

Для целей настоящего Федерального закона используются
следующие основные понятия:

1) торговая деятельность (далее также – торговля) – вид
предпринимательской деятельности, связанный с приобре-
тением и продажей товаров;

2) оптовая торговля – вид торговой деятельности, связан-
ный с приобретением и продажей товаров для использова-
ния их в предпринимательской деятельности (в том числе
для перепродажи) или в иных целях, не связанных с личным,
семейным, домашним и иным подобным использованием;

3) розничная торговля – вид торговой деятельности, свя-
занный с приобретением и продажей товаров для исполь-
зования их в личных, семейных, домашних и иных целях,
не связанных с осуществлением предпринимательской дея-
тельности;

4)  торговый объект – здание или часть здания, строе-
ние или часть строения, сооружение или часть сооружения,
специально оснащенные оборудованием, предназначенным
и используемым для выкладки, демонстрации товаров, об-
служивания покупателей и проведения денежных расчетов с



 
 
 

покупателями при продаже товаров;
5)  стационарный торговый объект – торговый объект,

представляющий собой здание или часть здания, строение
или часть строения, прочно связанные фундаментом такого
здания, строения с землей и подключенные (технологически
присоединенные) к сетям инженерно-технического обеспе-
чения;

6) нестационарный торговый объект – торговый объект,
представляющий собой временное сооружение или времен-
ную конструкцию, не связанные прочно с земельным участ-
ком вне зависимости от наличия или отсутствия подклю-
чения (технологического присоединения) к сетям инженер-
но-технического обеспечения, в том числе передвижное со-
оружение;

7) площадь торгового объекта – помещение, предназна-
ченное для выкладки, демонстрации товаров, обслуживания
покупателей и проведения денежных расчетов с покупателя-
ми при продаже товаров, прохода покупателей;

8)  торговая сеть – совокупность двух и более торговых
объектов, которые находятся под общим управлением, или
совокупность двух и более торговых объектов, которые ис-
пользуются под единым коммерческим обозначением или
иным средством индивидуализации;
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