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1. Понятие цены и

ее роль в экономике
 

Категория цены представляет собой важнейший элемент
рыночной системы хозяйствования. Понятие цены истори-
чески формировалось параллельно развитию отношений об-
мена.

Единого мнения в отношении определения цены не су-
ществует. Представители разных школ дают разные опреде-
ления цены товара или услуги. В теории ценообразования
известны два базовых направления: теория трудовой стои-
мости и теория предельной полезности. Представители каж-
дого направления понимают категорию цены совершенно
по-разному.

Цена – это денежное выражение стоимости товара, т. е.
то количество (сумма) денег, которое покупатель платит за
товар.

Иногда дается такое определение цены: «Цена – это сум-
ма денег, за которую покупатель готов купить товар, а про-
изводитель – продать».

На бытовом уровне цена является очень широким по-
нятием. Оно происходит от славянского корня «наказание»,
«возмездие». Цены, как правило, постоянно изменяются, од-
нако их изменение не всегда указывает на изменение ка-



 
 
 

ких-либо характеристик продаваемого товара. Это может
происходить потому, что условия хозяйствования продавца
изменились. В цене как экономической категории происхо-
дит столкновение интересов продавцов и покупателей. Дав-
но известно, что продавец стремится подороже продать, а
покупатель старается его подешевле купить.

Процесс ценообразования является атрибутом имен-
но сферы сбыта фирм. В условиях рыночной экономики ме-
ханизм сбытовой деятельности существенно изменился по
сравнению с плановой экономикой. Цена стала тем инстру-
ментом, использование которого может помочь фирмам до-
стичь своих целей. Не всегда затраты предприятия, связан-
ные с производством конкретного товара, могут быть реаль-
но оценены с помощью цены. Поэтому в данной ситуации
фирмы часто компенсируют такое несоответствие другими
механизмами (экономией на масштабах производства, пре-
мировании и т. д.).

Цена как экономическая категория является неотъ-
емлемой частью экономического механизма как в рамках
макроэкономики, так и на микроуровне. Цены в рамках на-
родного хозяйства определяют уровень жизни населения,
динамику развития отдельных отраслей, оказывают влияние
на инвестиционный климат, способствуют перераспределе-
нию товарной массы и дохода.

У каждой фирмы свои подходы к ценообразованию .
В небольших по размеру фирмах вопросы ценообразования



 
 
 

решаются в основном на высших уровнях управления. Круп-
ные масштабы хозяйственной деятельности приводят к то-
му, что вопросами ценообразования гораздо эффективней
становится заниматься в рамках специализированной служ-
бы. В то же время цели ценообразования устанавливаются
органами высшего руководства.

В цене реализуются интересы всех участников рын-
ка, поскольку цена служит средством для установления
определенных отношений между продавцом и покупателем.
Цена помогает созданию определенных представлений о то-
варе. Цены на товары влияют на все показатели деятельности
предприятия: рентабельность, величину прибыли, произво-
дительность труда в стоимостном выражении, фондоотдачу,
материалоотдачу.

Цена в рыночных условиях хозяйствования представляет
собой важнейшую характеристику товара на рынке наряду с
качеством и другими его свойствами. В рамках маркетинго-
вой деятельности такой его элемент, как цена, способствует
сосредоточению в фирме финансовых ресурсов. Через ин-
струмент цен фирма регулирует их величину. Все остальные
инструменты маркетинга связаны с расходованием финан-
совых ресурсов (как то реклама, маркетинговые исследова-
ния).

Совершение покупки означает, что продавец и покупатель
пришли к согласию.



 
 
 

 
2. Цена в трудовой
теории стоимости

 
Основатель трудовой теории стоимости – К. Маркс.

Главное положение теории трудовой стоимости: « про-
дукт принимает форму товара только в том случае, если он
получает общественное признание в процессе эквивалент-
ного обмена на другой продукт».

В трудовой теории стоимости цена – это денежное вы-
ражение стоимости товара. Стоимость измеряется количе-
ством общественно необходимого рабочего времени, потра-
ченного на изготовление товара. Считается, что при росте
производительности труда (в масштабе всей экономической
системы страны), производства некоторого вида продукции
стоимость единицы продукции должна снижаться, посколь-
ку ее производство будет сопряжено с меньшим количеством
затрат рабочего времени.

Теория трудовой стоимости различает общественно
необходимые и индивидуальные затраты труда. Поэтому
считается, что общественная стоимость конкретного товара
может отличаться от его индивидуальной стоимости. Из это-
го следует, что цена на отдельные товары способна откло-
няться от их стоимости, однако в масштабах общества сумма
цен равна сумме стоимостей всей товарной массы. В этом и



 
 
 

состоит закон стоимости: меновые пропорции между то-
варами определяются в конечном счете общественно необ-
ходимым абстрактным трудом, затрачиваемым на их произ-
водство. Это означает, что товары в обществе продаются по
стоимости, хотя рыночные цены колеблются относительно
цены производства (превращенной формы стоимости), рав-
ной сумме издержек производства и средней прибыли.

Одновременно в трудовой теории стоимости счита-
ется, что, какими бы ни были индивидуальные затраты тру-
да производителя конкретного товара, на рынке за все това-
ры данного типа будет выплачиваться одинаковая цена. Все
производители данных товаров будут иметь разные уровни
затрат труда. Поэтому закон стоимости в каждом конкрет-
ном случае (акте купли-продажи) может быть нарушен.

Ученые отмечают, что современные условия хозяй-
ствования все больше приходят в противоречие с по-
ложениями трудовой теории стоимости . Доказано, что
трудовая теория стоимости не может быть основой рыночно-
го ценообразования. В тоже время она не может быть базой
для прикладных исследований, поскольку оторвана от жиз-
ни.

Трудовая теория стоимости не дает и не может дать
практических рецептов решения задач ценообразования.
Сторонники этой теории считают, что практические задачи
и не должны быть целями развития теорий. Теория – это
фундаментальное представление, которое призвано объяс-



 
 
 

нить суть вещей.
Трудовая теория стоимости все же играет огром-

ную теоретическую роль для экономической теории.
Несмотря на то что данная теория не создала никаких ин-
струментов, пригодных для использования на практике для
расчета цен, она оказывается особенно конструктивной при
решении проблемы о движении нормы прибыли, которая
имеет прямое отношение к ценообразованию.

Нетрудовые теории стоимости (теории факторов
производства, предельной полезности и т. д.) постепен-
но формировали теоретическую и практическую базы для
конкретных прикладных исследований, особенно в сфере
ценообразования. Поэтому их появление и развитие приве-
ли к существенному повороту в развитии мировой экономи-
ческой мысли.

Трудовая теория стоимости не ставила перед собой
цель сформировать базис для раскрытия закономерностей
ценообразования, которые могут быть востребованы эконо-
мической практикой. Ее цель была в другом. При трактовке
взаимосвязи трудовой стоимости с ценой ставилась цель –
обосновать положение, что в основе любых цен лежат трудо-
вые стоимости, оцененные либо непосредственно, как в про-
стом товарном производстве, либо в превращенной форме.



 
 
 

 
3. Цена в теории

предельной полезности
 

Практика показывает, что трудовая теория стоимости не
может достаточно убедительно объяснить количественно ме-
ханизм формирования цен на развитом рынке. Согласно тру-
довой теории стоимости цена – это денежное выражение
стоимости товара. Стоимость измеряется количеством
общественно необходимого рабочего времени, потраченно-
го на изготовление товара.

Маржинализм, как научное направление экономиче-
ской теории объясняет механизм ценностного ценообразо-
вания, противопоставляя свои идеи ценности и полезно-
сти блага концепции стоимости товара, определяемой об-
щественно необходимыми затратами труда на его производ-
ство.

Принципиальные разногласия «трудовиков» и
«маржиналистов» – различия в оценке стоимости или цен-
ности экономических благ.

Трудовая теория гласит: «Стоимость экономического
блага определяется затратами общественно необходимого
труда, т. е. труда, совершаемого при средних общественно
нормальных условиях производства и средней интенсивно-
сти труда».



 
 
 

Теория предельной полезности гласит «Ценность благ
зависит от их редкости, от интенсивности потребности в них
и количества благ, способных данную потребность удовле-
творить».

Факторы, используемые для производства экономических
благ, называются экономическими ресурсами . К ним от-
носят землю, труд, капитал предпринимательский талант
(способность). Ограниченность в количественном отноше-
нии экономических благ возникает в первую очередь из-за
ограниченности наличных ресурсов.

Ключевым понятием теории является полезность бла-
га, под которой понимают способность экономического бла-
га удовлетворить одну или несколько потребностей челове-
ка. Экономический субъект, рассматриваемый прежде всего
как потребитель экономических благ, и его потребительский
выбор ставятся в центр внимания теорией предельной полез-
ности, из которой в дальнейшем выделились различные мо-
дификации маржинализма.

Теорию предельной полезности называют также теорией
потребительского спроса . Действия потребителя как од-
ного из основных экономических агентов объясняют на ос-
нове субъективно-психологических оценок полезности от-
дельного блага или набора благ, которые потребитель им да-
ет, а также его стремлением получить максимум удовлетво-
рения от имеющихся в его распоряжении или поступающих
ему в порядке обмена потребительских благ.



 
 
 

П. Самуэльсон внес существенный вклад в математиче-
скую формулировку теории предельной полезности и смеж-
ные разделы маржинализма.

Теория предельной полезности прочно связана с
законами Госсена. Первый закон Госсена гласит, что
потребности человека по мере их удовлетворения прогрес-
сивно ослабевают, происходит насыщение потребностей.
Это означает, что с ростом количества потребляемого блага
общая полезность этого блага растет, но скорость ее роста
замедляется – происходит насыщение потребности.

Второй закон Госсена звучит так: потребитель достига-
ет идеального положения в своем выборе в том случае, ко-
гда ему становится невыгодно как-то изменять достигнутую
структуру потребления, поскольку любое изменение только
ухудшит его благосостояние.

Результатом теории предельной полезности является за-
кон убывающей предельной полезности : с ростом коли-
чества потребляемого блага его предельная полезность убы-
вает. Потребности по мере их удовлетворения насыщают-
ся, т. е. прогрессивно ослабевают, поэтому ценность (стои-
мость) благ уменьшается по мере увеличения объема их по-
требления.

Полученные учеными данного направления резуль-
таты легли в основу рыночного ценообразования. Цена (сто-
имость) товара согласно данной теории определяется его
ценностью для потребителя.



 
 
 

 
4. Вклад А. Маршалла в

теорию ценообразования
 

Вклад Альфреда Маршалла в экономическую теорию
огромен. Идеи А. Маршала по их значимости и влиянию на
западную политэкономию рассматриваются многими исто-
риками экономической мысли как «маршаллианская ре-
волюция» по аналогии с «кейнсианской революцией» 1930-
х гг. или с «монетаристской контрреволюцией» 1970-х гг.
прошлого века.

Работа А. Маршалла «Принципы экономики» (1890 г.)
коренным образом изменила дальнейшее развитие западной
экономической мысли, определив новое направление.

Основная идея А. Маршалла – перенос центра тяжести
исследований западных экономистов с дискуссий и абстракт-
ных построений по проблемам стоимости к анализу законо-
мерностей формирования и взаимодействия рыночных кате-
горий спроса и предложения и создания на этой основе (па-
раллельно с теорией стоимости) развернутой теории цены.
Ученые стремились найти весомые и самые разные обосно-
вания тому, как стоимость связана с ценой. А. Маршалл, на-
оборот, доказывал, что стоимость определяет соотношение
цен только в редких случаях достижения равновесия во всех
структурах и секторах экономики. Тем самым А. Маршалл



 
 
 

прервал связь стоимости с ценой, которая упорно доказыва-
лась ранее.

До А. Маршалла ученые стремились обосновать особую
значимость по отношению к цене либо спроса (теория пре-
дельной полезности), либо предложения (теория факторов
производства). А. Маршал предложил объединить данные
теории и считать их частями одного целого – теории цено-
образования.

Вклад А Маршалла в теорию ценообразования.
1. А. Маршалл установил простой механизм воздей-

ствия соотношения спроса и предложения на форми-
рование цен товаров в условиях неограниченной конкурен-
ции.

2.  А. Маршалл подчеркнул необходимость включе-
ния фактора времени в анализ цены. Он первым отметил
различную взаимосвязь между издержками производства и
ценой в зависимости от того, какой подход – краткосрочный
или долгосрочный – закладывается в основу анализа.

3. А. Маршалл развил идею об эластичности спроса
и предложения по цене, получившую широкое признание,
распространение и дальнейшее развитие в западной эконо-
мической науке.

Теория цены, предложенная А. Маршаллом, в даль-
нейшем вылилась в самостоятельный раздел экономической
теории, который называется «микроэкономика». В данном
разделе рассматриваются вопросы рыночных закономерно-



 
 
 

стей на уровне отдельных предприятий. Этот раздел в насто-
ящее время состоит из следующих относительно самостоя-
тельных частей:

1)  посвящена анализу закономерностей формирования
потребительского спроса (именно в этой части развиваются
последующие теории предельной полезности);

2) посвящена анализу предложения, проводимому прежде
всего с позиции исследования поведения отдельной фирмы
и уровня ее издержек в тех или иных рыночных условиях;

3)  анализируется соотношение спроса и предложения в
зависимости от различных форм рынков: рынков так назы-
ваемой совершенной и несовершенной конкуренции;

4) (теория распределения) посвящена анализу рынков и
ценообразования на факторы производства.

Суждения А. Маршалла означали серьезный поворот в
экономической науке. До сих пор его идеи остаются актуаль-
ными. Главное их значение по сравнению со многими теори-
ями состоит в том, что его идеи оказались очень востребо-
ваны на практике. Они стали базисом прикладных исследо-
ваний. На их основе стали разрабатывать конкретные прак-
тические рецепты по решению проблем, возникающих в хо-
зяйственной деятельности, в ценообразовании.



 
 
 

 
5. Функции цены

 
Сущность цены в хозяйственной деятельности предпри-

ятий различных форм собственности, действующих в раз-
личных секторах народного хозяйства, находит отражение в
функциях цены. В качестве функций цены называют то, что
является, без сомнения, характерным для всей системы цен
без исключения. В теории цен принято выделять следующие
функции цены.

1. Учетная функции цены. Данная функция отражает
связь категории цены с категорией стоимости. Исходя из то-
го, что цена – это денежное выражение стоимости, считает-
ся, что с помощью цен можно определить стоимость товаров.
Можно определить, сколько покупатель должен заплатить, а
продавец получить при совершении купли-продажи. Благо-
даря ценам в фирмах можно организовать учет хозяйствен-
ных процессов и результатов вообще и повысить его эффек-
тивность в частности. С помощью цен можно ответить на во-
прос: сколько стоит обществу производство конкретного то-
вара определенного качества и объема.

2. Стимулирующая функция цены. Данная функция
состоит в том, что уровень цены может по-разному влиять
на темпы развития производства, финансов, торговли, кре-
дитной сферы, науки и т. д. Это объясняется тем, что каж-
дому производителю, собственнику, ученому хочется про-



 
 
 

дать свой товар, услугу, работу, идею как можно дороже.
При этом это стремление связано с тем, что продавец жела-
ет получить как можно большую компенсацию своих затрат,
связанных с производством данного товара. Чтобы увели-
чить этот разрыв, продавцы стремятся использовать дости-
жения научно-технического прогресса, осуществлять модер-
низацию производства, экономию энергии и различных ви-
дов ресурсов. Более высокий уровень цен дает возможность
получить производителю более высокую прибыль.

3. Распределительная функция цены. Данная функ-
ция возникла как результат того, что цена товара может
отклоняться от его стоимости. На основании объективно
возникающей цены происходит перераспределение доходов
между различными экономическими субъектами: сектора-
ми экономики, регионами, отраслями экономики, различ-
ными формами собственности, фондами накопления и по-
требления фирм, различными социальными группами насе-
ления. Данным процессом можно управлять. Государство,
осуществляя специальные меры, может изменять условия
хозяйствования на уровне отдельных фирм, в результате че-
го перераспределение будет происходить целенаправленно.

4. Функция балансирования спроса и предложения.
Данная функция исходит из того, что уровень цен одинако-
во зависит от спроса и предложения. Взаимосвязь спроса и
предложения влечет за собой связь производства и потреб-
ления. Уровень цен в рамках экономической системы страны



 
 
 

может говорить о пропорциональности и сбалансированно-
сти функционирования и развития данной системы. Данные
пропорции могут регулироваться государством. Информа-
цию о пропорциях экономической системы собирают стати-
стические органы страны. Согласно законам рыночного рав-
новесия уровень цен способствует балансированию спроса и
предложения на конкретном рынке товаров и услуг.

5. Функция цены как критерия рационального раз-
мещения производства. Эта функция проявляется в том,
что по уровню цен и получаемой в результате прибыли соб-
ственники принимают решения о переливе капитала из од-
ной отрасли или региона в другую.

6. Измерительная и соизмерительная функции це-
ны. Цена отражает все затраты производителя. На основе це-
ны можно сказать, сколько производитель получит денег за
свои товары. Также можно сказать, сколько потребитель за-
платит денег за требуемый товар. На основе соотношении
цен разных товаров можно сделать выводы об их полезности.



 
 
 

 
6. Классификация цен

 
В теории ценообразования единое определение цены от-

сутствует. Однако в качестве наиболее распространенного
определения цены используется следующее: цена – это де-
нежное выражение стоимости товара, т.  е. то количество
(сумма) денег, которое покупатель платит за товар.

Сложность категории цены предопределяет многообразие
ее видов и форм. В теории и практике на микро– и макро-
уровне все цены экономики классифицируются по следую-
щим признакам:

1) по типам рынков и характеру обращающихся то-
варов. В соответствие с данным признаком классификации
выделяют следующие цены:

а) цены потребительских товаров и тарифы на потреби-
тельские услуги;

б) цены ресурсов финансового рынка (в частности, цены
на банковском рынке, на страховом, на рынке ценных бумаг,
на валютном рынке, на рынке драгоценных металлов; тари-
фы на рынке финансовых услуг);

в) цены на рынках экономических ресурсов (в частности,
цены на рынке труда, на сырьевых рынках, на рынке произ-
водительного оборудования и технологий, на рынке недви-
жимости);

2)  по объекту товарного обращения (отраслевому



 
 
 

признаку). Данный признак классификации объединяет все
цены в следующие группы: цены промышленной продук-
ции; цены сельскохозяйственной продукции; цены объек-
тов капитального строительства; цены результатов НИОКР;
цены на услуги производственного и непроизводственного,
производительного и индивидуального назначения (транс-
портные, бытовые, коммунальные);

3) в зависимости от уровня (сферы) функциониро-
вания. Согласно критерию фланкирования цены в экономи-
ке подразделяются на следующие виды: внутрифирменные
расчетные (трансфертные), фирменные продажные, внешне-
торговые, региональные, национальные, мировые;

4)  в зависимости от степени конкурентности сре-
ды, характера государственного регулирования. Дан-
ный признак предполагает, что все цены делятся на следую-
щие виды: свободные (цена спроса, цена предложения, це-
на производства), монопольные, регулируемые (предельные,
фиксированные);

5) в зависимости от механизма установления (вида
рынка). В системе цен по данному признаку выделяются:
биржевые котировки, аукционные цены, цены торгов;

6) по характеру обслуживаемого оборота. В соответ-
ствие со стадиями оборота в экономике все цены делятся на
следующие виды: оптовые, закупочные, розничные;

7) по способу установления, фиксации. Все разновид-
ности цен могут подразделяться на: твердые, подвижные,



 
 
 

скользящие;
8) с учетом фактора времени. Данный признак позво-

ляет выделить в общей массе потребительских цен следую-
щие группы: постоянные, сезонные, ступенчатые;

9)  по способу получения информации о ценах. По
данному критерию принято рассматривать все цены в рам-
ках следующих групп: публикуемые, расчетные, ценовые
индексы;

10) по условиям поставки и продажи. Данная класси-
фикация цен различает следующие виды: нетто-цена, брут-
то-цена, франко.

Внешнеторговые цены учитывают транспортный фактор в
общепринятых толкованиях «Инкотермс 1990».

Множество цен образует определенную целостность,
иерархическое единство, т.  е. систему, находящуюся в
непрерывном развитии. Эта система состоит из отдельных
элементов, в качестве которых рассматриваются и конкрет-
ные цены, и более или менее крупные группы цен, объеди-
няемые по разным признакам.



 
 
 

 
7. Система цен

 
Единого мнения в отношении определения цены не суще-

ствует. Наиболее распространенные определения це-
ны: цена – это денежное выражение стоимости товара, т. е.
то количество (сумма) денег, которое покупатель платит за
товар. Иногда дается такое определение цены: цена – это
сумма денег, за которую покупатель готов купить товар,
а производитель – продать. В теории известно достаточно
много критериев классификации цен. Это является резуль-
татом того, что условия использования ценовых категорий и
сферы их применения, задачи, решаемые с помощью цено-
образования, достаточно обширны.

Все цены, действующие в экономике, взаимосвяза-
ны и образуют единую систему , которая находится в по-
стоянном движении под воздействием множества факторов.
В систему цен входят не только национальные, но и мировые
цены.

Причины взаимосвязанности цен заключаются в том,
что существует единый процесс формирования цен на про-
изводство, все цены формируются на единой методологиче-
ской основе: на законах стоимости, спроса и предложения
и других экономических законах; хозяйственная деятель-
ность всех предприятий связана между собой: они исполь-
зуют продукцию друг друга. К примеру, изменение тарифов



 
 
 

на грузовые перевозки, электроэнергию отражается на ценах
практически любой продукции. Таким образом, имеет место
тесная связь всех элементов рыночного хозяйственного ме-
ханизма.

Параметры системы цен:
1) уровень цен представляет собой абсолютное количе-

ственное выражение цен в денежной сумме;
2) структура цен показывает соотношение элементов це-

ны в процентах или долях;
3) динамика цен показывает изменение уровня цен за

определенный период времени.
Взаимосвязанные блоки системы цен: оптовые цены,

закупочные цены, розничные цены, тарифы на услуги транс-
порта.

В свою очередь, каждый блок состоит из нескольких под-
блоков. Так, блок оптовых цен подразделяется на оптовые
цены предприятия и оптовые цены промышленности. Блок
транспортных тарифов включает в себя тарифы железно-
дорожного, морского, речного транспорта, автотранспорта,
авиаперевозок и т. д.

Основную роль в системе цен играют цены на продукцию
базовых отраслей промышленности. К ним относят топлив-
но-энергетические отрасли, а также отрасли металлургии.
Большое влияние на цены в отраслях легкой и пищевой про-
мышленности оказывает динамика закупочных цен на про-
дукцию отраслей сельского хозяйства.



 
 
 

Существует тесная связь между системой цен и эко-
номической средой , в которой действуют цены. Под эко-
номической средой понимают товарное производство, раз-
личные формы собственности, конкуренцию, т. е. составля-
ющие рыночной экономики.

В условиях административной экономики повыше-
ние цен в названных отраслях часто блокировалось с помо-
щью финансовой системы путем предоставления дотаций от-
раслям, потребляющим энергоносители.

В условиях перехода к рынку дотаций в таких широких
масштабах, как прежде, быть не может, т. к. это привело бы к
искусственному искажению структуры и динамики цен, ма-
териально-вещественных и стоимостных пропорций во мно-
гих отраслях экономики, что противоречит самой сути ры-
ночных отношений. Отмена массовых дотаций значительно
усилила взаимозависимость всех видов цен, входящих в еди-
ную систему, сделала ее более гибкой и динамичной.

Взаимосвязь (взаимозависимость) цен в единой системе
не исключает самостоятельного движения отдельных блоков
цен и цен на конкретные товары внутри этих блоков, а, на-
оборот, предполагает такое движение.



 
 
 

 
8. Специфика ценообразования

в плановой экономике СССР
 

Важнейшая характеристика экономики СССР – это
планомерность функционирования и развития всей эконо-
мической системы. Такой механизм характеризовался то-
тальным господством государственной собственности на
экономические ресурсы и централизованным директивным
планированием. В результате государственной собственно-
сти исказилось представление о сущности национального бо-
гатства, что послужило, по мнению ученых, основной при-
чиной глубокой деформации структуры экономики СССР.

Цены как инструмент экономической системы
СССР являлись мощным регулятором процессов в эконо-
мике. В результате идеологической пронизанности всей си-
стемы страны произошла широкомасштабная милитариза-
ция советской экономики.

Особенностью ценообразования в СССР являлось
то, что цена как экономическая категория выражала не
столько товарные, сколько преимущественно планомерные
связи в народном хозяйстве. В результате произошла моди-
фикация самой цены в плановую и по форме и по содержа-
нию.

Трудовая теория стоимости К. Маркса являлась тео-



 
 
 

ретической основой планового ценообразования , т. е.
цена по своему содержанию рассматривалась как денежное
выражение стоимости. Стоимость же согласно марксистской
доктрине определяется величиной общественно необходи-
мых затрат труда на производство каждого товара (ОНЗТ).

Плановая цена – категория советской экономики. В
СССР государство обладало монопольным правом устанав-
ливать цены (располагая всей экономической мощью, госу-
дарство могло устанавливать как относительно низкие, так
и относительно высокие цены). Определение экономическо-
го содержания цены как плановой, используемой в интере-
сах всего общества и отдельных его членов, не означало, что
каждая конкретная цена обязательно должна резко откло-
няться от ОНЗТ или не иметь ничего общего с ними. Наобо-
рот, существенные отклонения от ОНЗТ считались допусти-
мыми в тех случаях, когда это диктовалось целесообразно-
стью.

Функции плановой цены:
1) планово-учетная функция цены. В соответствие с

данной функцией в цене отражаются общественно необходи-
мые затраты труда. В отличие от функции по общественно-
му учету, выполняемой ценой в рыночном хозяйстве, плано-
вая цена, выполнявшая планово-учетную функцию, не про-
сто учитывала фактический уровень затрат общественного
труда, но и являлась нормативом их эффективности;

2)  перераспределительная функция цены. Данная



 
 
 

функция состояла в том, что под влиянием различных при-
чин и факторов цены отклонялись от ОНЗТ в ту или иную
сторону. В общем виде перераспределительная функция це-
ны предполагала перераспределение созданной стоимости
между производителем и потребителем. Перераспредели-
тельная функция цены в смешанной экономике реализуется
преимущественно стихийно, в ходе конкурентной борьбы;

3)  стимулирующая функция цены. Экономическая
сущность цены в плановой экономике состояла в поощ-
рительном или сдерживающем воздействии плановых цен
практически на все стороны воспроизводства, все уровни
управления и хозяйствования;

4)  функция сбалансирования спроса и предложе-
ния. В плановой экономике спрос и предложение определя-
ются иными факторами, чем в рыночной. Поэтому в усло-
виях планового хозяйства функция цен по сбалансированию
спроса и предложения существенно отличается от такой же
функции в условиях рыночных отношений. В рыночной эко-
номике закон спроса и предложения господствует практи-
чески безраздельно и неограниченно. В советской экономи-
ке спрос и предложение формировались в плановом поряд-
ке. Сбалансированность между ними должна была обеспе-
чиваться посредством плана.



 
 
 

 
9. Методология и организация

ценообразования в СССР
 

Система плановой экономики СССР представляла собой
единый процесс воспроизводства. Данный процесс опосре-
довался с помощью цен. В результате в плановой экономи-
ке существовала система цен, которая обладала следующи-
ми свойствами:

1) все элементы плановой экономики (конкретные
виды цен) были связаны между собой и поэтому их
необходимо рассматривать в единстве. Отдельное рассмот-
рение какого-либо вида цен могло приводить к ошибочным
выводам;

2) все элементы системы цен находились в опреде-
ленной соподчиненности. Это выражалось в том, что раз-
личные виды цен, решая конкретные задачи, были настрое-
ны как единое целое на выполнение основных задач системы
цен в целом;

3) элементы системы цен несли конкретные эконо-
мические нагрузки. Специфика ценообразования в плано-
вой системе состояла в том, что цели, которые были возло-
жены на всю систему ценообразования, распределялись на
конкретные задачи для каждого вида цен. На многие товары
цены могли быть равными или даже ниже себестоимости, за



 
 
 

счет дотаций из бюджета (большинство продовольственных
товаров, лекарства, товары детского ассортимента и т.  д.).
Другие же товары продавались по существенно завышенным
ценам, включающим в себя налог с оборота;

4) система цен обладала устойчивостью. Относитель-
но действенный контроль над официально установленными
ценами создавал атмосферу стабильности в обществе.

Существовали разные подходы к классификации
плановых цен.

1. В зависимости от характера обслуживаемого обо-
рота цены в советской экономике подразделялись на: опто-
вые, закупочные, розничные, тарифы на услуги. Особое ме-
сто в ряду этих цен занимали оптовые цены.

Оптовые цены с теоретической точки зрения отражали
общественно необходимые затраты труда на производство
промышленных товаров, на практике – включали издержки
производства (себестоимость), чистый доход и обслужива-
ли оборот продукции промышленного производства. В про-
мышленности СССР существовали два вида оптовых
цен: оптовые цены предприятий, по которым производи-
лись расчеты с предприятием-производителем, и оптовые
цены промышленности, в соответствие с которыми готовые
изделия реализовывались снабженческо-сбытовыми органи-
зациями.

Оптовая цена предприятия возмещала издержки нор-
мально работающего предприятия и обеспечивала ему необ-



 
 
 

ходимую прибыль.
Оптовая цена промышленности включала, кроме то-

го, издержки и прибыль снабженческо-сбытовых организа-
ций, а по ряду видов продукции также налог с оборота.

2. По сроку действия плановые цены классифицирова-
лись на следующие основные виды: постоянные, временные,
сезонные, разовые, договорные.

3. В зависимости от территории действия цены под-
разделялись на единые общесоюзные, республиканские, зо-
нальные (бассейновые), поясные, местные.

В ценообразовании плановой экономики применялись
различные методы ценообразовании: затратные (метод за-
трат, агрегатный, нормативный), параметрические (балло-
вый, удельных показателей, регрессионного анализа), нор-
мативно-параметрические . На основе этих методов пе-
ресматривались прейскуранты, определялись цены на новую
продукцию, обосновывались размеры надбавок и скидок к
ценам при изменении отдельных качественных характери-
стик конкретных изделий.

Коренные вопросы ценообразования решались Советом
Министров СССР, который разрабатывал основы государ-
ственной политики цен, определял основные направления
совершенствования цен и тарифов в стране. В плановой эко-
номике ценообразование было важным инструментом и зве-
ном в управлении экономическими и социальными процес-
сами.
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