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Секция 1. Модернизация

экономики и общественное
развитие России и региона

 
 

Эконометрическое моделирование
и анализ эффективности рекламы

 
Н. П. Дресвянина, студентка 4 курса
Научный руководитель – А. И. Метляхин, к.э.н., доцент

ФГБОУ ВПО ВоГТУ

Проблема эффективности рекламной кампании останется
актуальной в любое время, так как реклама – это отличный
способ грамотного и быстрого продвижения товаров и услуг
на рынке.

Целью данной работы является построение эконометри-
ческой модели, адекватно отражающей влияние различных
факторов на уровень эффективности рекламы. Объект ис-
следования – различные виды рекламы в г. Вологде.

Реклама – это информация, распространенная любым
способом, в любой форме и с использованием любых
средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направ-



 
 
 

ленная на привлечение внимания к объекту рекламирова-
ния, формирование или поддержание интереса к нему и его
продвижение на рынке (ФЗ «О рекламе»).

Рекламу классифицируют по характеру сообщения: кос-
венная (паблик Рилейшенз), увещевательная, сравнитель-
ная, напоминающая, специфическая, информативная.

В процессе увещевательной рекламы у потребителей про-
исходит формирование избирательного спроса, то есть в
условиях существующей на рынке конкуренции, внимание
потребителей обращается на конкретные преимущества дан-
ного товара, услуги или компании относительно аналогич-
ных товаров или услуг. В качестве хорошо известного при-
мера сравнительной рекламы можно привести рекламу сти-
ральных порошков. Данный вид рекламы предполагает срав-
нение рекламируемого товара с аналогичными товарами по
основным характеристикам.

Напоминающая реклама приходит на помощь тем товарам
или услугам, которые уже не являются новичками на рынке.
Тем не менее, со временем они нисколько не утратили сво-
их полезных свойств или преимуществ, а лишь нуждаются в
том, чтобы потребителям напомнили об их существовании.

Специфическую рекламу еще называют осторожной ре-
кламой, так как обычно объектом данного вида рекламы яв-
ляется алкогольная продукция и сигареты.

К информативной рекламе обращаются тогда, когда на
рынке появляется новая услуга, товар или же идея, и ком-



 
 
 

пании необходимо донести до потребителя информацию о
доступности такой услуги, товара или идеи. Таким образом,
информативная реклама сочетает в себе две цели – это по-
иск потенциальных клиентов и выведение на рынок нового
товара или услуги.

Так же рекламу классифицируют по виду носителя: вы-
вески, радио, ТВ, АТВ, Интернет, баннеры, реклама на
транспорте, бумажные палатки, плакаты, стойки на прилав-
ках, экспозиционные стеллажи, почтовая реклама.

Контроль за рекламной кампанией, анализ ее текущих ре-
зультатов и оценка их эффективности – это неотъемлемая
стадия всего процесса планирования рекламных меропри-
ятий. Эффективность в данной работе использовалась как
результирующий показатель, рассчитанный для различных
моделей в виде эффективности одного рубля расходов на
рекламу, коэффициента роста продаж, коэффициента обоб-
щенной эффективности.

В роли количественных регрессоров были использованы:
цена товара, объем рекламы, расходы на рекламу, количе-
ство участников и время рекламной кампании.

В качестве фиктивных переменных выступали: ценовая
категория рекламируемого товара, компания-заказчик, ре-
кламное агентство, тип рекламы, средство-носитель рекла-
мы, сфера деятельности заказчика.

Предварительно перед углубленным эконометрическим
анализом был проведен кластерный анализ (табл. 1), в хо-



 
 
 

де которого была выявлена закономерность проведения той
или иной рекламной кампании в различных сферах деятель-
ности заказчика. Проще говоря: нельзя провести такую РК,
как дегустация в сфере парикмахерских услуг или на радио
чисто физически не разместить вывеску заказчика или про-
вести мастер-класс по нанесению фирменной косметики за-
казчика.

Таблица 1

Результаты кластерного анализа

Было оценено несколько моделей линейного и нелинейно-
го типа с применением вышеперечисленных способов рас-
чета результирующего показателя. Каждая предварительно
полученная модель с помощью специальных эконометриче-
ских методов и алгоритмов подвергалась проверке на выпол-
нение условий Гаусса-Маркова (в частности, на отсутствие
мультиколлинеарности, автокорреляции и гетероскедастич-
ности) и при необходимости корректировалась (табл. 2).



 
 
 

Таблица 2

Оценка моделей

Путем анализа показателей практической пригодности
модели были отобраны три линейных и три нелинейных мо-
дели. После проведения сравнительного анализа шести по-
лученных моделей, была получена модель, более адекватно
отражающая влияние факторов на эффективность рекламы.
Лучшей среди них была признана нелинейная модель вида
(табл. 3).

Таблица 3

Показатели пригодности лучшей модели

– Multiple R – коэффициент множественной корреляции



 
 
 

(характеризует тесноту линейной связи между зависимой и
всеми независимыми переменными, может принимать зна-
чения от 0 до 1.);

– R2 или RI – коэффициент детерминации; численно вы-
ражает долю вариации зависимой переменной, объясненную
с помощью регрессионного уравнения (чем больше R2, тем
большую долю вариации объясняют переменные, включен-
ные в модель);

– Adjusted R – скорректированный коэффициент множе-
ственной корреляции (этот коэффициент лишен недостат-
ков коэффициента множественной корреляции. Включение
новой переменной в регрессионное уравнение увеличивает
RI не всегда, а только в том случае, когда частный F-крите-
рий при проверке гипотезы о значимости включаемой пере-
менной больше или равен 1. В противном случае включение
новой переменной уменьшает значение RI и adjusted R2);

–  adjusted R2 или adjusted RI – скорректированный ко-
эффициент детерминации (скорректированный R2 можно с
большим успехом (по сравнению с R2) применять для вы-
бора наилучшего подмножества независимых переменных в
регрессионном уравнении);

– F – F-критерий; df – число степеней свободы для F-кри-
терия;

– p – вероятность нулевой гипотезы для F-критерия;
– Standard error of estimate – стандартная ошибка оценки



 
 
 

(уравнения);
– Intercept – свободный член уравнения;
– Std.Error – стандартная ошибка свободного члена урав-

нения;
– t – t-критерий для свободного члена уравнения;
– p – вероятность нулевой гипотезы для свободного члена

уравнения;
– Beta – коэффициент уравнения.

Таблица 4

Распределение рекламных кампаний по сферам деятельности в луч-

шей модели

Коэффициенты в нелинейной модели интерпретируются



 
 
 

следующим образом: коэффициент перед переменной х по-
казывает, на сколько % изменится значение переменной y
при увеличении данной переменной x на 1 %.

Преимущества данной модели по сравнению с другими:
1) уравнение регрессии объясняет около 97,3 % вариации

зависимой переменной;
2) с вероятностью 97,3 % уравнение можно считать стати-

стически значимым;
3)  устранены мультиколлинеарность и автокорреляция,

отсутствует гетероскедастичность (табл. 5).

Таблица 5

Количественные показатели в лучшей модели

Нельзя сказать, что данная модель является эталоном эф-
фективности рекламы, так как на изменение объемов про-
даж оказывает влияние мода, поведение конкурентов, по-
купательские ожидания, экономическая ситуация в стране,
приведшая к снижению доходов потребителей, сезонность и
многие другие факторы. Невозможно учесть динамику всех
вышеупомянутых показателей, однако своевременное обна-
ружение тенденции к отклонениям в ситуации на рынке про-



 
 
 

дукта, в стране или в поведении потребителей с помощью
методов исследований хода рекламной кампании может по-
мочь избежать ряда неприятных последствий, а значит, и по-
высить шансы на более благоприятный эффект от рекламы.
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Направления инновационного

развития предприятий
промышленности на основе

отечественного и зарубежного опыта
 

В. Ю. Бороздин, студент 5 курса
Филиал ФГБОУ ВПО СПбГИЭУ в г. Вологде

В современном мире перед Россией стоят четкие задачи,
такие как переход от модели сырьевой зависимости к эконо-
мике, основанной на знаниях; усиление конкурентных пози-
ций на мировом рынке; модернизация и развитие промыш-
ленного комплекса. Без решения этих задач невозможно го-
ворить об успешном развитии страны. Опыт ведущих стран
мира свидетельствует о том, что на современном этапе раз-
вития экономики главным инструментом повышения конку-
рентоспособности промышленности выступает именно ин-
новационная деятельность, а уровень развития инноваци-
онной сферы (науки, новых технологий) формирует основу
устойчивого экономического роста, определяет перспективы
развития предприятия. Поэтому одним из важнейших усло-
вий структурных изменений и дальнейшего экономическо-
го роста в значительном числе российских регионов стано-
вится их ориентация на инновационный тип развития. Для



 
 
 

того, чтобы определить возможные пути развития необходи-
мо проанализировать успешный зарубежный и отечествен-
ный опыт поддержки инновационных отраслей промышлен-
ности. И тогда можно будет найти для себя собственный
определенный сценарий развития и поддержки националь-
ной промышленности, ориентируясь на совершенствование
инновационных высокотехнологичных производств.

Важно также принимать во внимание, что страны форми-
ровали свою политику в разные периоды времени, обладая
различными конкурентными преимуществами.

Многие развивающиеся страны также делали акцент на
поддержку развития инновационных отраслей промышлен-
ности, подразумевающих организацию высокотехнологич-
ных производств. В мире существует достаточно примеров
развития, основанных на активном развитии инновационной
деятельности в промышленности.

На наш взгляд, существует необходимость рассмотрения
опыта, прежде всего стран с развитой экономикой (таких как
Германия, США, Япония и др.), а также государств, которые
показывают в последнее время высокие темпы роста (Индия,
Китай и др.). [4]

Обзор зарубежного опыта развития и внедрения иннова-
ций показал, что в первую очередь, рост инновационной ак-
тивности промышленного комплекса того или иного госу-
дарства не проходил без усиленной поддержки со стороны
органов власти и управления. Финансирование производи-



 
 
 

лось в различных формах: прямым финансированием, вы-
делением грантов и прочих дотаций (Китай, Япония), либо
поддержкой в форме государственных заказов или закупок
(США). [5]

Во-вторых, практика развитых и развивающихся стран
свидетельствует о том, что высокотехнологичный промыш-
ленный комплекс является инновационным ядром промыш-
ленности и точкой роста всей экономики. Поэтому, в первую
очередь, в регионе необходимо создание условий для разви-
тия высокотехнологичных производств. [10]

В-третьих, для предприятий, внедряющих инновацион-
ные технологии и выпускающих высокотехнологичную про-
дукцию, государством предоставлялись различные льготы, в
том числе налоговые (Индия, США). Такие меры могут при-
влечь на территорию новый бизнес и, соответственно, допол-
нительные инвестиции.

В-четвертых, мировая практика показывает необходи-
мость наличия связей между производственными предприя-
тиями, а также научными и образовательными учреждения-
ми. Примерами служит опыт США, Японии, Франции и ряда
других государств. Взаимодействие бизнеса и науки позво-
ляет в кратчайшие сроки реализовать имеющиеся разработ-
ки и, соответственно, значительно повысить эффективность
производства. [6]

В-пятых, повышения инновационной активности можно
достичь путем создания территориальных производствен-



 
 
 

ных систем (производственных кластеров, технопарков, тех-
нополисов). Это позволит достичь необходимого уровня в
развитии связей между всеми участниками производства, а
также представителями науки и образования (университета-
ми и НИИ). Для повышения производственной эффектив-
ности деятельности необходимо также построение цепи со-
трудничества от добывающих предприятий до производства
конечной высокотехнологичной продукции на территории
региона.

Региональный аспект инновационного развития предпо-
лагает адекватное отражение всего многообразия социаль-
но-экономических и организационных условий для форми-
рования стратегий эффективного развития региональных
экономических систем. При этом одним из важнейших усло-
вий структурных изменений и дальнейшего экономического
роста в значительном числе российских регионов становится
их ориентация на инновационный тип развития, что требует
соответствующего инфраструктурного обеспечения.

В рамках НИР «Устойчивость развития региональных
социально-экономических систем: теория и методология
управления», проводимой ИСЭРТ РАН, был рассчитан ин-
декс научно-технического потенциала субъектов России.
Согласно этому индексу, наиболее развитыми субъектами
РФ с точки зрения научного потенциала и инновационной
активности являются: г. Москва и Санкт-Петербург, Том-
ская, Нижегородская Новосибирская, Магаданская, Самар-



 
 
 

ская, Московская области, Республики Татарстан, Мордо-
вия. Поэтому представляется целесообразным рассмотреть
опыт развития инноваций в промышленности именно в этих
субъектах.

Исследования показали, что, в первую очередь, зада-
чей современного регионального экономического развития
России является создание инновационной инфраструкту-
ры для формирования высокотехнологичных конкуренто-
способных отраслей, позволяющих отойти от экспортно-сы-
рьевой направленности, и перевести российскую промыш-
ленность на качественно новый этап в развитии. [9]

Во-вторых, региональное развитие промышленности
должно опираться на создание территориально-производ-
ственных объединений инновационных кластеров, техно-
парков и др.

В-третьих, существует необходимость создания регио-
нального венчурного фонда как основного источника фи-
нансирования инновационных проектов.

В-четвертных, одним из основных направлений развития
инноваций в промышленности должно являться принятие и
реализация региональных Программ по поддержке иннова-
ционных предприятий.

В-пятых, опыт указывает на необходимость внедрения
финансовых форм поддержки инновационно-активных ор-
ганизаций.

Для определения дальнейших этапов инновационного



 
 
 

развития промышленного комплекса страны в таблице 1 си-
стематизирован отечественный и зарубежный опыт.

Таблица 1

Лучший зарубежный опыт и отечественная реализация программ

инновационного развития на примерах ведущих субъектов РФ с точки

зрения научного потенциала и инновационной активности



 
 
 

По данным таблицы 1 можно увидеть, что зарубежные мо-
дели инновационного развития промышленности применя-
ются и показывают достаточно хорошие результаты в неко-
торых субъектах РФ. Однако в полной мере использова-
ние всех возможностей не происходит в отдельных субъ-
ектах. Мощное развитие связей между производственными
предприятиям и научно-образовательными учреждениями
не прослеживается вовсе. Такие тенденции могут говорить
об отсутствии или о плохой проработке долгосрочных стра-
тегий развития регионов.

Интересные результаты показывает сравнение динамики
внутренних затрат на исследования и разработки по иссле-
дуемым странам (табл. 2).

Таблица 2



 
 
 

Внутренние затраты на исследования и разработки в процентах к ва-

ловому внутреннему продукту

В большинстве рассматриваемых стран за период с 2004
по 2008 годы происходит увеличение доли внутренних за-
трат на исследования и разработки к валовому внутреннему
продукту. Наибольший темп роста демонстрирует Сингапур
и Китай. В России этот показатель находится на самом низ-
ком уровне, и наблюдается снижение его уровня. Такое по-
ложение дел говорит о недостаточном финансировании ин-
новационной сферы и ее медленном развитии.

Более подробную информацию о моделях инновационно-
го развития можно получить на основе анализа распределе-
ния внутренних затрат по секторам науки (табл. 3).

Таблица 3

Распределение внутренних затрат по секторам науки в 2008 году, в %



 
 
 

Распределение внутренних затрат по секторам науки от-
ражает сложившуюся модель финансирования инновацион-
ной сферы. Данные показывают, что в России доля государ-
ственного сектора в затратах на исследования и разработки
является самой высокой из всех изучаемых стран. Доля сек-
тора высшего образования наоборот является самой низкой,
хотя исследования и разработки в высших учебных заведе-
ниях во многих странах являются одними из ключевых.

В ходе проведенного исследования было установлено, что
в разных регионах России используются разнообразные за-
рубежные модели стимулирования развития инноваций, ко-
торые уже зарекомендовали себя. Финансирование научных
разработок является очень низким и при этом около тре-
ти составляют государственные средства, что соответствен-
но говорит о рекордно низкой инновационной активности
бизнеса.

Из вышесказанного можно сделать вывод о том, что для



 
 
 

успешного развития промышленности необходимо исполь-
зовать самый лучший отечественный и зарубежный опыт.
Специфика регионов должна учитываться, но также необ-
ходимо прорабатывать, принимать и реализовывать государ-
ственные стратегические программы, используя все доступ-
ные инструменты и ресурсы, в том числе и организация пе-
риодических Форсайт исследований. Это позволит в значи-
тельной степени наладит коммуникационные связи между
производственными предприятиями, научными и образова-
тельными учреждениями. Необходимо и устранение переко-
сов в финансировании различных секторов науки и доведе-
ние в ближайшие годы общих расходов на исследования и
разработки до 2–3 % от ВВП.
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Особенности трудового

поведения населения
вологодской области 1997–2011 гг.

 
А. В. Попов, м.н.с.
Научный руководитель – Г. В. Леонидова, зав. лаборато-

рией исследования проблем развития трудового потенциала
ИСЭРТ РАН, к.э.н. ФГБУН ИСЭРТ РАН

В условиях модернизации социально-экономических от-
ношений современной России наиболее востребованными
характеристиками работающего человека становятся иници-
ативность, ответственность, дисциплинированность, чест-
ность, желание работать, добросовестность, трудолюбие,
умение адаптироваться, нестандартность мышления, отно-
шение к труду и мотивированность трудового поведения.

Трудовое поведение – это индивидуальные и групповые
действия, показывающие направленность и интенсивность
реализации трудового потенциала.

Воздействие на такие составляющие трудового поведе-
ния, как потребности, мотивы, интересы и т. д. может позво-
лить эффективно использовать имеющийся трудовой потен-
циал и осуществить качественный прорыв к инновационно-
му типа развития экономики страны. [9] В этой связи анализ



 
 
 

трудового поведения населения является актуальным как в
научном, так и практическом аспектах1.

За последние 20 лет в сознании людей произошли зна-
чительные изменения: возникли новые типы собственности,
претерпела изменения структура производства, принципы
хозяйствования, что закономерно отразилось на системе и
содержании трудовых стереотипов и привело к смене правил
и практик трудовых взаимоотношений, отношения людей к
труду. [8] Подтверждением этому служит динамика ответов
трудоспособного населения о характере своей трудовой дея-
тельности (рис. 1).

1 Основными измеряемыми компонентами трудового потенциала населения в
исследованиях ИСЭРТ РАН являются физическое и психологическое здоровье,
когнитивный потенциал, творческие способности, коммуникабельность, куль-
турный и нравственный уровни и потребность в достижении.Объектом исследо-
вания является трудоспособное население Вологодской области в возрасте стар-
ше 16 лет. Опросы проходят ежегодно в августе – сентябре в городах Вологде и
Череповце и в восьми районах области (Бабаевском, Великоустюгском, Вожегод-
ском, Грязовецком, Кирилловском, Никольском, Тарногском и Шекснинском) с
1997 года. Метод опроса – анкетирование по месту жительства респондентов.
Объём выборки составляет 1500 человек, ошибка выборки не превышает 3 %.



 
 
 

Источник: Здесь и далее по статье: Данные мониторинга качества трудового

потенциала Вологодской области, ИСЭРТ РАН, 1997–2011 гг.

Рис 1. Динамика распределения ответов на вопрос: «Что из перечис-

ленного характеризует Вашу трудовую деятельность?» (Вариант ответа

«часто бывает»)

Из рисунка 1 видно, что в 2011 г. по сравнению с 1997 г.
(год начала мониторинга) характеристики трудовой деятель-
ности приобрели негативный оттенок. Если в 1997 г. выпол-
нение норм выработки на 100 % было характерно для 66 %
работников, то в 2011 г. – для 48 %, что на 18 процентных
пунктов меньше. Увеличилась доля людей, не выполняющих
норм выработки на 7 процентных пунктов. Возросла доля за-
нятого на производстве населения, позволяющего себе: сры-
вы в работе по своей вине (с 3 % в 1997 г. до 5 % в 2011 г.),



 
 
 

опоздания, прогулы, уход с работы раньше положенного вре-
мени (с 4 % в 1997 г. до 7 % в 2011 г.). Все это может кос-
венно свидетельствовать о существенном снижении произ-
водительности труда работников.

В тоже время нельзя не отметить и положительные про-
цессы. Так, несколько возросла доля населения, имеюще-
го показатели перевыполнения нормированных заданий (с
25 % в 1997 г. до 29 % в 2011 г.) и рационализаторской ак-
тивности (с 10 % в 1997 г. до 13 % в 2011 г.).

Возможно это связано с тем, что практически половина
трудящихся (51  % в 1997  г., 52  % в 2011  г.) работает не
по той специальности, которую они получили в учреждении
профессионального образования. Сокращение численности
населения, работающего по специальности, наблюдается на
всем трансформационном периоде страны и, судя по всему,
стало преобладающим типом трудового поведения населе-
ния. Это явление носит негативный социально-экономиче-
ский эффект, так как свидетельствует о неэффективной ре-
ализации качественных характеристик населения, нарастаю-
щей с каждым годом.

Результаты опроса показывают, что люди, работающие по
специальности, наиболее полно реализуют свой потенциал в
течение всей трудовой деятельности (рис. 2).



 
 
 

Рис. 2. Зависимость уровня реализации трудового потенциала от ста-

жа работника

Следует отметить, что люди, работающие не по специаль-
ности, в целом имеют высокие значения уровня реализации
трудового потенциала, однако это происходит только истече-
нии некоторого временного периода (в данном исследовании
– 5–6 лет). Возможно, это связано с необходимостью пере-
обучения работника и адаптационным периодом. Такое по-
ложение также ограничивает производительность труда ра-
ботников.

Как итог вышесказанному можно отметить, что трудовое
поведение работников, выбравших работу по специально-
сти, полученной в учебном заведении, или имеющих боль-
шой стаж работы по одной профессии влияет на качество
трудового потенциала и уровень его реализации. Длитель-



 
 
 

ный трудовой стаж позволяет более полно реализовывать
свои навыки, способности и знания.

Результаты исследования демонстрируют, что наиболее
значимыми мотивами трудовой деятельности населения яв-
ляются, прежде всего, материальные факторы (прокормить
себя (семью) – 88 %; заработать денег – 83 %; рис. 3). Нема-
териальные потребности имеют меньшую значимость для
населения, как показывают их ответы: реализовать себя как
личность стремятся 65  % респондентов; достичь успеха –
63  %; получить моральное удовлетворение – 57  %; заслу-
жить уважение, признание – 59 %, приобрести новые знания
– 5 %. Наименее значимым мотивом выступает стремление
«заслужить любовь» – 35 %. [3]



 
 
 

Рис. 3. Распределение ответов на вопрос: «Ваша работа для Вас – это,

прежде всего способ…» (вариант ответа «верно» и «совершенно верно»)

и уровень реализации трудового потенциала (2011 г.)

Сложившееся отношение к трудовой деятельности объяс-
няется тем, что в настоящее время большинству работающе-
го населения приходится больше думать о своём материаль-
ном положении, в основе которого лежит не стремление сде-
лать карьеру, а прокормить себя и свою семью.

Важно отметить, что работники, имеющие материальную
мотивацию, имеют самый низкий уровень реализации трудо-
вого потенциала (40 %). Трудовое поведение людей, направ-
ленное в первую очередь на получение новых знаний, при-



 
 
 

знания, достижение успеха, реализации себя, способствует
большей реализации трудового потенциала, а значит и росту
производительности труда.

Результаты исследования дают основание считать, что ра-
ботники, нацеленные на увеличение заработной платы, в
большей степени реализуют такие компоненты трудового по-
тенциала (рис. 4), как физическое здоровье (88 %), психи-
ческое здоровье (84 %) и коммуникабельность (84 %). Наи-
менее реализуемыми оказываются – потребность в достиже-
нии (72 %) и творческий потенциал (71 %). Это косвенно
свидетельствует о невостребованности в экономике интел-
лектуального труда и преобладании экстенсивного типа хо-
зяйствования.

Рис. 4. Реализация компонентов трудового потенциала работников,

считающих, что их заработная плата увеличится при условии большей



 
 
 

самоотдачи (2011 г.)

Тревогу вызывает то, что в современных условиях по-
вышение благосостояния населения происходит не от роста
творческой активности людей, как в западных странах, а от
степени использования физического труда, что служит ещё
и серьезным фактором ухудшения здоровья населения.

Рис. 5. Среднемесячная начисленная заработная плата в ценах 2010 г.

и индекс социальной дееспособности населения (качества трудового по-

тенциала)2

Исследование показало, что труд воспринимается как

2 Индекс социальной дееспособности – интегральная характеристика качества
трудового потенциала.



 
 
 

единственный источник существования, а главная мотива-
ционная составляющая – размер заработной платы, который
определяет динамику качества трудового потенциала и яв-
ляется определяющей стратегией трудового поведения насе-
ления современной России (рис. 5).

Анализ стереотипов трудового поведения позволяет вы-
явить закономерности и противоречия, возникающие в про-
цессе смены старых стереотипов новыми. Требование време-
ни изменить способы поведения неоднозначно воспринима-
ется населением. Одни люди сравнительно быстро отказы-
ваются от привычных схем сознания и поведения, другие с
большим трудом, а то и вообще не принимают новых. Необ-
ходима специальная работа по формированию наиболее ак-
туальных стереотипов трудового поведения на основе зна-
ния существующих.
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ФГБОУ ВПО ВоГТУ

Научный и практический интерес к понятию «Инвести-
ционная привлекательность региона» в России последние 20
лет остается высоким. В современных условиях повышается
актуальность исследования влияния различных факторов на
инвестиционную привлекательность и разработки объектив-
ных методических подходов к оценке инвестиционной при-
влекательности региона.

Инвестиционную привлекательность региона определяют
[1] как систему условий, средств и возможностей, обеспечи-
вающих приток капитала в регион.

На уровень инвестиционной привлекательности регио-
на влияют различные факторы: политические, экономиче-
ские, ресурсно-сырьевые, трудовые, финансовый, инноваци-
онный, социальный, инфраструктурный, производственный.
[2]

История оценок инвестиционной привлекательности ре-



 
 
 

гиона насчитывает более 50 лет. Первые методики оцен-
ки инвестиционной привлекательности были разработаны
и применялись западными экспертами с середины 60-х го-
дов XX века. В настоящее время не существует единой ме-
тодики оценки инвестиционной привлекательности регио-
на. В экономической литературе публикуется несколько ме-
тодик, в частности, метод учета различных факторов, рей-
тинги Institutional Investor, Euromoney, Business Environment
Risk Index (BERI), методика Euromoney, метод статистиче-
скую оценку. [2]

Уровень инвестиционной привлекательности региона
определяется на основе обобщающего показателя произ-
водственно-финансового и социального состояния региона.
Оценка производственно-финансового и социального потен-
циала выполнена на основе комплексного показателя, кото-
рый определяется среднеарифметической суммой положи-
тельных и негативных показателей. [1] Для приведения раз-
нородных показателей к одинаковому показателю использо-
вали следующие формулы:

– для позитивных показателей



 
 
 

(1)
где Yij – бальная оценка показателя;
Пmin – минимальное значение показателя;
Пmax – максимальное значение показателя.
– для негативных показателей
1-Yij,
(2)
Изменение комплексного показателя производствен-

но-финансового состояния Вологодской области представ-
лено на рисунке 1.



 
 
 

Рис.  1. Изменение комплексного показателя производственно-фи-

нансового состояния Вологодской области  [3]

В период с 2005 по 2007 год происходит рост комплексно-
го показателя производственно-финансового состояния Во-
логодской области, а в 2008–2009 гг. его снижение. Таким
образом, в период с 2005 по 2007 гг. происходит улучше-
ние производственно-финансового состояния Вологодской
области, а значит, повышается инвестиционная привлека-
тельность региона. Однако к 2009 году происходит сниже-
ние инвестиционной привлекательности Вологодской обла-
сти. Прежде всего, это связано с экономическим кризисом
2008 года.

Изменение обобщающего показателя социального потен-
циала региона представлено на рисунке 2. В рассматривае-
мый период происходит рост комплексного показателя со-
циального потенциала Вологодской области. Таким обра-
зом, анализ показателей социального потенциала Вологод-
ской области с 2005 по 2009 года показал, что социальная



 
 
 

обстановка в области является стабильной.
Уровень жизни населения повышается, улучшая тем са-

мым инвестиционную привлекательность Вологодской обла-
сти.

Из анализа инвестиционной привлекательности видно,
что необходимо привлекать инвестиции в Вологодскую об-
ласть, а в большей степени это касается прямых инвести-
ций. Привлечение прямых инвестиций является крайне важ-
ным фактором развития Вологодской области на сегодняш-
ний день.

Рис. 2. Изменение обобщающего показателя социального потенциала

Вологодской области  [3]

Вологодская область – лесной регион. В регионе действу-
ет множество предприятий по заготовке и переработке ле-
са, область является крупным экспортером древесины и про-
дукции деревообработки. Существует необходимость рас-
ширения производства как в целях удовлетворения спро-



 
 
 

са западных стран, так и постепенно растущей потребности
российских регионов. И лесные регионы России, к которым
относится Вологодская область, являются крайне привлека-
тельными не только для отечественных инвесторов, но и в
большей степени для иностранных. Показатели эффектив-
ности по трем проектам представлены в таблице 1.

Таблица 1

Показатели эффективности инвестиционных проектов

Для повышения инвестиционной привлекательности Во-
логодской области можно предложить создание лесопро-
мышленного парка. Предполагаемое месторасположение
парка является Никольский район. Преимуществом такого
месторасположения является наличие лесных массивов, как
в самом районе, так и в соседних Бабушкинском и Кич-
менско-Городетском районах. Создание лесопромышленно-
го парка предполагает строительство деревоперерабатыва-
ющего комбината, мини-завода по производству древесно-
стружечной плиты (ДСП) и лесного питомника, расположен-



 
 
 

ных на 15 га.
Из таблицы 1 видно, что ЧДД > 0 по всем трем проектам.

Это означает, что ценность предприятий растет. ИД > 1 по
всем проектам – значит все рассмотренные проекты эффек-
тивные. ВНД > Е (19 %) по все проектам – значит все про-
екты эффективные.
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Филиал ФГБОУ ВПО СПбГИЭУ в г. Вологде

Вологодская область – один из индустриально развитых
регионов России. В современных условиях удобное геогра-
фическое положение области, ее природные ресурсы, высо-
кий уровень квалификации специалистов, программно-це-
левой подход к управлению экономикой, благоприятные воз-
можности для развития предпринимательства открывают
обширный простор для деятельности людей энергичных и
предприимчивых [3].

Сегодня на территории Вологодской области реализуется
42 инвестиционных проекта. Проведем анализ направленно-
сти инвестиционных проектов Вологодской области.

Критериями оценки действий региональных властей по
созданию благоприятных условий для инвесторов, ведению
бизнеса и улучшению жизненного уровня населения явля-
ются результаты рейтингов инвестиционной привлекатель-



 
 
 

ности, которая основывается на показателях инвестицион-
ного риска и инвестиционного потенциала.

Таблица 1

Инвестиционный риск [5]

По результатам таблицы 1 можно увидеть, что Вологод-
ская область по итогам 2011 года занимает 41 место по ин-
вестиционному риску. Наименьший инвестиционный риск –
социальный, наибольший – экологический.

Как видно из таблицы 2, по инвестиционному потенциалу
Вологодская область занимает 53 место. Наибольший инве-
стиционный потенциал – туристический.

Таблица 2

Инвестиционный потенциал [5]



 
 
 

Инвестиционные риск и потенциал влияют и на объем
вкладываемых инвестиций (рис. 1). Так, за 2008–2011 годы
в экономику области было вложено 255,8 млрд. руб., в том
числе в 2011 – 64,6 млрд. руб. Объем инвестиций в 2011 го-
ду, в сопоставимых ценах, по отношению к 2008 году, в це-
лом в области снизился на 13,8 %. Несмотря на резкой па-
дение уровня инвестиций в 2009 году на 23 %, с 2010 года
наблюдается положительная динамика. В 2012 году прогно-
зируется рост объемов на 17 %.



 
 
 

Рис. 1. Объем инвестиций за 2008–2011 гг., млрд. руб. [6]

Как мы уже говорили, целью нашей работы является
анализ направленности инвестиционных проектов. Рассмот-
рим отраслевую структуру проектов Вологодской области
(рис. 2).

1. Туризм и сфера обслуживания – 18 проектов;
2. Строительство – 9 проектов;
3. Пищевая промышленность – 7 проектов;
4. Лесопромышленная отрасль – 6 проектов;
5. Легкая промышленность – 3 проекта;
6. Экология – 1 проект.

Источник: рассчитано авторами на основе данных сайта
«Инвестиции. Инновации. Бизнес» – [Электронный ресурс]
– Режим доступа: http://www.spb-venchur.ru



 
 
 

Источник: рассчитано авторами на основе данных сайта «Инвестиции. Ин-

новации. Биз-нес»  – [Электронный ресурс] – Режим доступа: http://www.spb-

venchur.ru

Рис. 2. Отраслевая структура инвестиционных проектов Вологодской

области за 2008–2011 гг, %

Построив диаграмму, отображающую процентное соотно-
шение инвестиционных проектов, мы пришли к выводу, что
42 % реализуемых инвестиционных проектов в сфере туриз-
ма. Вторым приоритетным направлением является реализа-
ция строительных инвестиционных проектов. Также реали-
зуются проекты в пищевой, лесной, легкой промышленно-
стях. Проекты, направленные на повышение экологии реги-
она занимают наименьшую долю.

Теперь рассмотрим приоритетную и проблемную отрасль
развития региона.

Развитие сферы туризма является одним из перспектив-

http://www.spb-venchur.ru/
http://www.spb-venchur.ru/


 
 
 

ных направлений Стратегии социально-экономического раз-
вития Вологодской области на период до 2020 года, одобрен-
ной постановлением Правительства области от 28 июня 2010
года № 739 [3].

Органы государственной власти и управления Вологод-
ской области придают большое значение созданию благопри-
ятного имиджа региона на туристском рынке.

В целом значение туризма для экономики региона доста-
точно весомо.

Во-первых, создание туристских фирм и развитие их биз-
неса приносит большую выгоду: клиентам – продукцию,
услуги; работающему персоналу – зарплату; бизнесменам –
прибыль; региону – деньги за счет налогов и сборов.

Во-вторых, туризм вызывает потребительский спрос на
разнообразные товары и услуги, предложить которые при-
звана региональная промышленность. Увеличение продажи
продукции местной промышленности естественным обра-
зом увеличивает доходы региона.

В-третьих, увеличение туристских потоков значительно
повышает спрос на сувенирную продукцию, изделия мест-
ного кустарного промысла. Продажа таких изделий может
не только приносить дополнительный доход, но и служить
рекламой туристского центра. Развитие туризма благотвор-
но сказывается на возрождении народных промыслов, тра-
диций и фольклора.

В-четвертых, увеличиваются доходы региональных



 
 
 

средств связи, так как почтовое, телеграфное и телефон-
ное обслуживание позволяет туристу поддерживать контакт
с местом постоянного проживания.

В-пятых, за счет развития туристского бизнеса расширя-
ется и модернизируется региональная инфраструктура.

В-шестых, развитие туризма способствует сохранению и
своевременной реставрации исторических памятников, ар-
хитектурных сооружений. [1]

Теперь посмотрим значение туризма для региона в циф-
рах (табл. 3).

Таблица 3

Динамика въездного туристского потока в область, млн. человек

Источник: Официальный сайт туристского – информационного центра Во-

логодской области

По данным таблицы 3 видно, что Туристский поток в Во-
логодскую область с каждым годом растет и в 2012 году ожи-
дается около 2,19 млн. чел.

Таблица 4

Доход, млрд. руб.



 
 
 

Источник: Официальный сайт туристского – информационного центра Во-

логодской области

Туристская деятельность приносит реальный доход, как
субъектам тур-бизнеса, так и области. Вклад туризма в эко-
номику Вологодской области составил в 2008 году 7 млрд.
руб. В результате влияния финансового кризиса в 2009 году
происходит снижение доходов от туризма, которые состави-
ли порядка 6,8 млрд. рублей.

На протяжении 2010 и 2011 гг. доля туризма в структуре
ВРП увеличивается и составляет 4 %. В 2012 году ожидается
доход в размере 7,5 млрд. руб. [6] (табл. 4).

16 апреля 2012 Олег Кувшинников заявил, что «…тури-
стический кластер Вологодской области должен стать одной
из основных отраслей экономики области, чтобы в валовом
региональном продукте он занимал не менее 10 % оборо-
та». «Вологодская область достойна того, чтобы ее посеща-
ли миллионы туристов»,  – говорит глава региона. По его
мнению, туризм может стать «брендом Вологодской области
– таким же знаменитыми на весь мир, как масло и круже-
во» [4].

Как мы уже говорили наибольший инвестиционный риск
в нашей области – экологический. Так как за анализируемый



 
 
 

период в сфере экологии реализуется всего один инвестици-
онный проект, и тот направленный на постройку нового по-
лигона в г. Череповце, то необходимо обратить внимание на
привлечение и дальнейшую реализацию проектов, направ-
ленных на повышение уровня экологии региона.

Чтобы снизить уровень риска необходимо вводить новые
экологические стандарты на территории нашего региона, ко-
торые должны быть обязательны для исполнения, что смо-
жет снизить опасения инвесторов.

Проанализировав направленность инвестиционных про-
ектов, можно сделать вывод, что необходима их реализация
в сфере экологии. Недостаток финансирования экологиче-
ских проектов связан с высоким риском, низкой доходно-
стью и большим сроком окупаемости.
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